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1. Das Tourismuskonzept fiir den Saalekreis: Hintergrund,

strukturelle Grundlagen und Vorgehensweise

Der Saalekreis befindet sich im Stiden Sachsen-Anhalts und umschliel3t die kreisfreie Stadt Halle (Saale)
vollstandig. Landschaftlich ist er gepragt von der Querfurter Platte im Westen, der Saale-Elster-Aue im
Osten und dem Saaletal im Norden. Im Saalekreis befindet sich zudem der Geiseltalsee, einer der
grofiten kinstlichen Seen Deutschlands, der insbesondere auf Basis der Studie zur ,,Starkung der

Ill

touristischen Entwicklung im Geiseltal”, verstéarkt touristisch vermarktet werden soll. Auch im
mitteldeutschen Vergleich (Analysen im Rahmen der Tourismusstrategie Mitteldeutschland) wird

deutlich, dass hier noch unausgeschdpfte Potenziale bestehen.

Der Kreis ist als landlicher Raum gepragt. Ubernachtungsstarke Stadte und Gemeinden sind
insbesondere Merseburg und Landsberg, aber auch Kabelsketal, Braunsbedra und Bad Diirrenberg.
Kultur- und Freizeitangebote mit Strahlkraft wie der Dom und das Schloss Merseburg, die FilmBurg
Querfurt, das Goethe-Theater Bad Lauchstddt, der Kurpark mit dem langsten Gradierwerk Deutschlands
in Bad Dlrrenberg und der Petersberg mit touristischen Angeboten (Museum, Tierpark,
Sommerrodelbahn etc.) in der Gemeinde Petersberg werden durch weitere Angebote in der Flache
erganzt. FUr den Aktivtourismus sind besonders die wassertouristischen Infrastrukturen am
Geiseltalsee, der Saaleradweg, der Elsterradweg, der Europdische Fernwanderweg E11 und der

Lutherweg neben einer Vielzahl von regionalen Routen hervorzuheben.

Der Saalekreis profitiert deutlich von der Zugehorigkeit zur neu gestarkten Destinationsmanagement-
Organisation (DMO) Saale-Unstrut-Tourismus. Der Tourismusverband hat kiinftig durch die Fusion mit
dem Thiringer Tourismusverband Jena-Saale-Holzland eine deutlich erhéhte Schlagkraft, Koordinierung
und Bindelung von Angeboten und damit Sichtbarkeit fir die Gesamtregion aufzuweisen. Es besteht
eine klare Aufgabenteilung flr die verschiedenen Akteurinnen und Akteure sowie ein praxisorientiertes
Umsetzungsmanagement. Schwerpunktthemen und Zielgruppen fir die gesamte Region wurden
ausgearbeitet und bieten eine passfahige Grundlage und kiinftige Potenziale flr das touristische

Angebot im Saalekreis.

Das Aufgabenspektrum auf Landkreisebene ist fokussiert auf die interne Kommunikation und
Lobbyarbeit sowie die Forderung der Infrastrukturentwicklung. Zur internen Kommunikation und
Lobbyarbeit gehoren eine intensivierte Beratung, Vernetzung oder Vermittlung zwischen Gemeinden
und leistungsanbietenden Unternehmen (z. B. bezlglich Fordermittelantragen, Kooperationsprojekten
oder Handreichungen der Regional- und Landesebene), eine Koordinierungs-/Mittlerfunktion zur
regionalen DMO und den umliegenden Gebietskdrperschaften und nicht zuletzt die interne Starkung
des Tourismusbewusstseins bei den Akteurinnen und Akteuren im Saalekreis-Tourismus.

Beim Thema Infrastrukturentwicklung gilt es strategische touristische Infrastrukturmallnahmen

anzuschieben, zu vernetzen, zu koordinieren und ggf. (mit-)zu finanzieren. Der Saale-Unstrut-Tourismus
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als Impulsgeber sowie die Kommunen, haufig in der Rolle als Umsetzungsverantwortliche, sind dabei
wichtige Partner. Eine landkreistbergreifende Zusammenarbeit und Koordination der

Infrastrukturprojekte gemeinsam mit den umliegenden Gebietskorperschaften gehort ebenso zum

Aufgabenspektrum.
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Abbildung 1: Aufgabenfokus der verschiedenen Organisationsebenen im Tourismus

Aufgabenfokus auf DMO-Ebene

Marke und Marketing

Produktentwicklung

Strategisches Markenmanagement fur die
Destination

Zielgruppenorientiertes Aulenmarketing auf allen
Kanalen, Kampagnen etc.
Schnittstellenmanagement zur Landesebene in
allen Bereichen der AuBenkommunikation
(Dienstleisterrolle fiir Kommunen und
Leistungstrager)

Zielgruppenspezifische Entwicklung von
Erlebnissen gemaf der Positionierung

Bundelung der Angebote/Produkte aus der Region
Entwicklung von Leitprodukten fur die definierten
Zielgruppen zusammen mit den Leistungstragern
Unterstitzung von Vertriebsaktivitdten Gber
Kooperationen mit Buchungsportalen und anderen
zentralen Dienstleistern

Vernetzung & Weiterbildungsangebote
Kooperationen mit touristischen Partnern und
nicht-touristischer Wirtschaft intensivieren
(Stakeholdermanagement)

Starkung des Tourismusbewusstseins bei
Bevdlkerung und Politik
Marktforschungsaktivitaten

Strategische Impulse

Innovationstreiber und Themenspezialist entlang
der regionalen Positionierung

Koordination und Sensibilisierung flr
Qualitatsinitiativen

Digitalisierungsstrategie

Handreichungen und Sensibilisierung fir
Nachhaltigkeit

Impulsgeber fUr Infrastrukturvorhaben & -bedarfe

Partner

Ubergeordneter Gasteservice (online, telefonisch) fiir die Gesamtregion, Weitervermittlung an

Aufgabenfokus auf Landkreis-Ebene

Beratung, Vernetzung und Vermittlung von
Kommunen, Unternehmen sowie weiteren
Anspruchsgruppen (z. B. bezlglich
Fordermittelantragen, Kooperationsprojekten oder
Handreichungen der Regional- & Landesebene)
Koordinierungs-/ Mittlerfunktion zur DMO und
denumliegenden Gebietskorperschaften

interne Starkung des Tourismusbewusstseins bei
den Agierenden im Saalekreis-Tourismus

Aufgabenfokus auf lokaler Ebene

Produktentwicklung

Infrastrukturerhalt und -entwicklung

Anschieben, Vernetzen, Koordinieren und
(Mit-)finanzieren strategischer touristischer
Infrastrukturmalnahmen
landkreistibergreifende Zusammenarbeit und
Koordination der Infrastrukturprojekte
gemeinsam mit den umliegenden
Gebietskdrperschaften

Infrastrukturerhalt und -entwicklung

Entwicklung und Zulieferung von Leitprodukten flr
die definierten Zielgruppen zusammen mit den
Leistungstragern

Produktentwicklung mit Leistungstragern (auf
Grundlage der Strategie der Region)
Produktvernetzung und -pflege
Qualitdtsmanagement

Initiierung, Planung und Bau touristischer
Infrastruktur

Betrieb eigener kommunaler touristischer
Infrastruktur/Einrichtungen
Infrastrukturentwicklung/-sicherung in
Abstimmung mit Landkreis und DMO

Gésteservice/-information vor Ort

Quelle: Organisationskonzept Saale-Unstrut-Tourismus e. V.
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Auf Landesebene bietet der Masterplan Tourismus Sachsen-Anhalt 2027 wichtige Ansatzpunkte fir den
Saalekreis gerade bei den Themen Ansiedlungsmanagement fir das Gastgewerbe und die
Freizeitwirtschaft, Tourismusbewusstsein, Digitalisierungs- und Nachhaltigkeitsoffensive sowie
Besuchermanagement. In Zusammenarbeit mit dem Saale-Unstrut-Tourismus kénnen hier Synergien

genutzt und von Landesinitiativen profitiert werden.

Weitere Potenziale wie die Ubergreifende Netzwerkarbeit in Mitteldeutschland versprechen ein
Gasteerlebnis Gber Landkreisgrenzen hinaus (z. B. Weiterentwicklung der Themenroute Kohle | Dampf |
Licht |Seen) sowie eine innovative Herangehensweise an Herausforderungen wie Digitalisierung,
Nachhaltigkeit und Tourismusbewusstsein als Knackpunkte im Strukturwandelprozess. Unabhangig von
einer potenziellen Vernetzung im Rahmen der Tourismusstrategie Mitteldeutschland ist ein steter

Austausch und eine enge Zusammenarbeit mit den umliegenden Gebietskodrperschaften erforderlich.

Das Tourismuskonzept flir den Saalekreis

Im Rahmen eines moderierten Prozesses auf Basis der bereits bestehenden Konzeptionen auf Landes-
und Regionalebene (u. a. Masterplan Tourismus Sachsen-Anhalt 2027, Tourismus- und
Marketingkonzept, Organisationsentwicklungskonzept (2021) sowie Marken- und
Kommunikationskonzept (2022) Saale-Unstrut, weitere regionsspezifische Konzepte) entsteht ein
eigenes, auf den Saalekreis abgestimmtes Tourismuskonzept. Es zeigt die Handlungsbedarfe und
Schwerpunkte fir die zielorientierte Weiterentwicklung des Tourismus im gesamten Landkreis unter
dkonomischen sowie auch Naherholungsaspekten auf. Die stdrkere Positionierung des gesamten
Saalekreises als Teil einer dynamischen Tourismusregion und dabei die intensivere Einbindung der

gesamten Gebietskulisse des Saalekreises begleiten den Gesamtprozess.

Abbildung 2: Vorgehensweise bei der Erstellung des Tourismuskonzeptes

ARBEITSPAKET 1 ARBEITSPAKET 2
SITUATIONSANALYSE HANDLUNGSKONZEPT
ZUSAMMENFASSENDE '

BEWERTUNG:
SWOT-ANALYSE 3 W

Beteiligungsprozess >

Projektorganisation und Kommunikation >
Bilder: freepik
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Die Arbeiten am Tourismuskonzept von Dezember 2021 bis Oktober 2022 gliedern sich in drei

Prozessschritte:

Arbeitspaket 1, die Situationsanalyse, beinhaltet die Auswertung vorhandener regionaler und
Uberregionaler Strategien und Konzepte sowie dartber hinaus eine Zusammenfassung vorliegender
Analysen und Daten, u. a. zu Nachfrage, Angebotsstruktur und -qualitdt sowie zum Wirtschaftsfaktor
Tourismus. Zwei Onlineerhebungen (Stakeholderbefragung und Bevolkerungsbefragung) im Marz
2022 liefern wertvolle Erkenntnisse der touristischen Leistungs- und Entscheidungstragenden sowie
der Menschen, die im Saalekreis leben und arbeiten. Insgesamt 12 Fachgesprache mit
tourismusrelevanten Expertinnen und Experten aus unterschiedlichsten Bereichen (DMO,
Kommunen, Geo-Naturpark Saale-Unstrut-Triasland, Naturpark Unteres Saaletal, Industrie- und

Handelskammer etc.) liefern weitere, erganzende und vertiefende Aussagen.

Samtliche Erkenntnisse des Arbeitspakets 1 flieken in einer Starken-Schwachen-Analyse (SWOT)
zusammen. Deren wesentliche Ergebnisse — nach vorheriger Diskussion in projektbegleitenden
Lenkungsgruppensitzungen — fungieren als Basis fiir die weiteren strategischen Arbeiten zum
Handlungskonzept (Arbeitspaket 2). Abgesehen von der auftraggebenden Institution und den
Gemeinden des Saalekreises sind in die Lenkungsgruppe auch weitere relevante regionale
Akteurinnen und Akteure aus den anliegenden Gebietskorperschaften (Halle (Saale), Mansfeld-
Stdharz, Salzlandkreis, Burgenlandkreis), Leistungstragende sowie der Saale-Unstrut-Tourismus

eingebunden.

In Arbeitspaket 2 ist die Entwicklung eines von allen getragenen, zukunftsweisenden
Handlungskonzepts gestitzt durch einen Strategieworkshop sowie zwei Malnahmenworkshops
enthalten. Der Kreis der Teilnehmenden in den Workshops geht dabei Uber die Lenkungsgruppe
hinaus, um weiteren Leistungstragenden aus dem Tourismusbereich die Moglichkeit zu geben, ihr
Wissen einbringen zu kénnen. Die Ableitung von Handlungsfeldern und SchliisselmalRnahmen

bertcksichtigt unter gutachterlicher Priifung diese wichtigen Impulse aus dem Gesamtprozess.
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2. Einfliisse auf den Tourismus durch aktuelle Entwicklungen & Trends

Unsere Gesellschaft findet sich in einer sich standig andernden Gegenwart wieder, die durch diverse
Krisen gepragt wird. Dies hat auch deutliche Auswirkungen auf die Nachfrage- und Angebotsseite im
Tourismus. Bescheidenes Konsumklima in Kombination mit steigenden Energie- und Personalkosten
sowie inflationsbedingte Preiserhdhungen werden nach den durch die Corona-Pandemie
hervorgerufenen Schliel3zeiten' weitere negative Konsequenzen fir die Branche haben. Touristische
Organisationen und Betriebe missen so widerstandsfahig und flexibel wie méglich aufgestellt sein, um,
diesen Herausforderungen ausgesetzt, Bestand zu haben. Starke Netzwerke, der Wille zur Anpassung
und Transformation sowie das Aktivwerden aller im Tourismussegment Beteiligten werden
unabdingbar. Durch die Corona-Pandemie entstand eine verstarkte Inlandsfokussierung, die aber
langsam abflaut. Was von der Pandemie geblieben ist: Viele Gaste haben das eigene Land zwangslaufig
besser entdeckt, woraus auch kinftig Wiederholungsbesuche entstehen werden. Dazu kommt: Die
Planung von Urlaubsreisen und Tagesausfligen (auch schon vor der Pandemie) wird immer flexibler und
kurzfristiger. Ein Trend Richtung mehrerer kiirzerer Reisen Uber das Jahr verteilt, bildet sich ab.
Gleichzeitig werden die Anspriiche der Gaste immer hoher: Qualitat, Trendbewusstsein und
Erlebniswert sind immer wichtiger. Es geht nicht mehr nur um das ,, Wohin“, sondern um das

,Warum*“ bei der Destinationswahl.

Neben diesen schon kurzfristig spirbaren Folgen geht es aber auch um weiterreichende
gesellschaftliche Umwalzungen durch sogenannte Megatrends. Gesellschaftliche Megatrends bilden laut
Zukunftsinstitut weniger kurzfristige ,Hypes”, sondern vielmehr relevante gesellschaftliche
Tiefenstromungen und Wandelbewegungen mit einer Dauer von mindestens mehreren Jahrzehnten
ab’. Somit pragen sie Gesellschaften und damit auch den Tourismus langfristig. Besondere Relevanz fir
die Tourismusentwicklung im Saalekreis weisen dabei die Megatrends Digitalisierung/Konnektivitat,
Nachhaltigkeit/Neo-Okologie, New Work, Mobilitdt und Urbanisierung (im Spannungsfeld von Stadt und
Land) auf®.

Digitalisierung und Nachhaltigkeit sind die gesellschaftlichen Transformationstreiber, die kiinftig bei
jedem Schritt mitgedacht werden missen.

Digitalisierung wird zum dominierenden Grundmuster des gesellschaftlichen Wandels (beschleunigt
durch die Corona-Pandemie). Es handelt sich dabei nicht um Digitalitdt um jeden Preis, sondern um die
Wahrnehmung von Digitalitat als Grundvoraussetzung, die dort Anwendung findet, wo sie die
Menschen unterstltzt und deren Bedurfnisse erfillt. Das bedeutet starke Auswirkungen auf Lebens-
und Urlaubsstile, Verhaltensmuster sowie das Kommunikations- und Informationsverhalten der Gaste.

Online-Buchbarkeit, digitale Sichtbarkeit, bargeldloses Bezahlen sowie perspektivisch Besucherlenkung

T Coronabedingt kam es in vielen Tourismus- und Kultureinrichtungen zu SchlieBungen oder zu eingeschrankten Offnungszeiten.
2 Zukunftsinstitut, 2022/www.zukunftsinstitut.de
3 vgl. Europaische Metropolregion Mitteldeutschland (EMMD): Tourismusstrategie Mitteldeutschland, 2022
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Uber digitale Hilfsmittel werden zu Basisaufgaben, die nur durch eine konsequente Férderung von Open
Data und vernetzten Content-Strukturen und Datenpflege sichergestellt werden kénnen.

Der Megatrend wird die 2020er Jahre starker prdgen als jeder andere
Megatrend. Dies zeichnet sich durch eine immer starkere Ausrichtung und Verbindlichkeit von EU- bis
Landerebene ab — vor allem 6kologisch konnotiert (Klima- und Ressourcenschutz), aber mit
wesentlichen Elementen auch im Bereich der sozialen und 6konomischen Nachhaltigkeit. Eine
nachhaltige Ausrichtung im touristischen Angebot (Mobilitdt, Beherbergung, Speisenangebot etc.) wird
aus Sicht der Nachfrage zum Must-Have. Das Erfahren und Bewahren von Natur und Kultur, der Genuss
bewusster Langsamkeit, regionaler Produkte und authentischer Erlebnisse sind die Antwort auf
Lebensknappheiten in einer beschleunigten Gesellschaft. Die Implementierung von nachhaltigen
Standards und Angeboten entlang der gesamten touristischen Servicekette sowie die Entwicklung in

Richtung lokaler und regionaler Kreisldufe wird auch im Tourismus zur Grundvoraussetzung.

verdndert grundsatzlich die Haltung in Unternehmen und der Gesellschaft. Der Mensch steht
immer starker im Mittelpunkt, es geht um die Sinnfrage der Arbeit, die Potenzialentfaltung
jedes einzelnen Menschen sowie um eine gelungene Symbiose zwischen Leben und Arbeit.
Unternehmenskultur dreht sich mehr denn je um Augenhdhe, Vertrauen, Verantwortung und
Wirksamkeit. Gerade in einer Branche wie dem Tourismus — vor allem im Gastgewerbe — bedeutet dies
massive Veranderungen: Die Einfihrung neuer Betriebs- und Beschaftigungsmodelle (weniger
personalintensive Dienstleistungen, veranderte Offnungszeiten, z. B. Self-Check-in) als
Gegenmalinahme zur Verscharfung des Arbeitskrdaftemangels durch die Corona-Pandemie
(Abwanderung, groRere Unsicherheiten und damit weiter abnehmende Attraktivitat der Ausbildung und
Beschaftigung im Tourismus) zusatzlich zum generellen Imageproblem der Branche als Arbeitsgeber
wird unabdingbar. Die deutliche Etablierung und Anerkennung des Tourismus als wichtigen
Standortfaktor bringen auch mit Blick auf andere Branchen wichtige Potenziale. Gleichzeitig verandern
sich auf Seiten der Nachfrage Lebensstile durch neue Bedarfe an Lebens-, Freizeit- und Arbeitsraume.
Damit entsteht ein steigendes Interesse an Moglichkeiten fir ortsunabhangiges Arbeiten oder einer

bewussten Vermischung von Urlaub und Arbeit.

im Sinne von Méglichkeiten, Mobilitdtsanforderungen und -wiinsche 6konomisch, bequem
und nachhaltig umzusetzen, wird immer wichtiger. Wir stehen am Beginn eines multimobilen Zeitalters.
Es geht um nahtlos aufeinander abgestimmte Mobilitatsketten, die Gasten eine unkomplizierte An- und
Abreise und Vor-Ort-Mobilitat ermdglichen —auch ohne Pkw. Gerade grolstadtische Zielgruppen (z. B.
aus Halle (Saale) oder Leipzig) haben immer groRere Bedarfe und Erwartungen an ein funktionierendes
Mobilitatsangebot bis zur letzten Meile. Dementsprechend geht es immer starker um die Schaffung
zeitgemalRer und kundenorientierter touristischer Mobilitdtsangebote, die nachhaltig, barrierefrei und
vernetzt von Ballungsrdumen bis in den Idndlichen Raum verfiigbar sind (OPNV, Fahrrad, E-Mobilitat

etc.).

Die in Verbindung zu immer dringlicheren Handlungsbedarfen auf lokaler Ebene
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verandert das Stadt-Land-Geflige. Kreative Losungen fir gesellschaftliche Herausforderungen kommen
meist aus Stadten als wichtigste Lebensrdume der Zukunft. Doch auch der landliche

Raum, ermoglicht durch ortsunabhangiges Arbeiten, kann immer stérkere Impulse setzen, befeuert
durch den Zuzug kreativer Ex-Stadterinnen und -Staddter, die durch ihr , digitales Landleben” ein neues
Lebens- und Arbeitsumfeld schaffen. Die Grenzen verschwimmen, der Stadt-Land-Austausch intensiviert
sich. Der Fokus rickt auf autarke und regionale Wirtschaftskreisldufe. Das Bewusstsein fur deren
Wichtigkeit und Wertigkeit wachst. Die Suche nach einer starkeren Verbindung zur Natur und mehr
Lebensqualitdt im Sinne einer Kombination aus ruraler und urbaner Lebensqualitat wird ein starkes
Motiv. Aus touristischer Sicht braucht es eine Forderung der Ansiedlung innovativer Konzepte und
Angebote (inkl. unterstitzender Infrastruktur) im landlichen Raum mit Bezug zum urbanen Umfeld fur
eine ganzheitliche Forderung der Lebens- und Aufenthaltsqualitdt und des Stadt-Land-Austauschs (z. B.

innovative Gastronomiekonzepte, Kulturangebote etc.).

In Gdnze betrachtet, kann der Tourismus im Saalekreis diesen Herausforderungen nur durch eine aktive
Einbindung in die bestehenden touristischen Strukturen begegnen. Durch starke Partnerschaften auf
regionaler und landkreistibergreifender Ebene kdnnen so mit mehr Schlag- und Handlungskraft

Zukunftsthemen angepackt werden.
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3. Auf den Punkt gebracht: Kernerkenntnisse aus den Analysen:

3.1 Nachfrage und Angebot

Uberdurchschnittliche Nachfragedynamik bis 2019, generell heterogene Verteilung

Der Saalekreis wies vor der Corona-Pandemie (bis 2019) eine Uberdurchschnittliche Nachfragedynamik
auf, die fast mit Leipzig und Halle (Saale) Schritt halten konnte. Aber: die Zuwachsraten hatten schon
vor Corona an Schwung verloren, erste Einbriiche bei den Ubernachtungszahlen waren bereits 2017
festzustellen. Nach mehreren sehr erfolgreichen Jahren verlief die Entwicklung im Auslandsmarkt seit
2014 sehr schwankend und musste schon in den Jahren 2018/19 herbe Verluste hinnehmen. Das ist
besonders gravierend, weil der Incoming-Tourismus im Saalekreis einen Anteil von 15 % an allen
Ubernachtungen (2019) abbildet. Der Saalekreis spiirt hier gegebenenfalls den Einfluss von Halle
(Saale), wo die Entwicklung des Auslandsmarktes ahnlich verlief. Aber auch Monteurslibernachtungen
durch Revisionen in der ansassigen Industrie beeinflussen die Schwankungen in der
Ubernachtungsstatistik. Das Ubernachtungsaufkommen ist heterogen verteilt mit einem sichtbaren
Fokus auf Merseburg und Landsberg. Auffallend ist aber das relativ geringe Ubernachtungsaufkommen
in den Anrainerkommunen des Geiseltalsees trotz zahlreicher Beherbergungsbetriebe. Hier besteht ein
kleinstrukturierter Beherbergungsmarkt, der auch deutlich durch den grauen Markt (u. a.
Privatvermieter) gepragt und damit nicht statistisch erfasst wird. Entwicklungsmdoglichkeiten zur
Ansiedlung von Hotelinfrastrukturen sind vorhanden.

Der Tagesreiseverkehr nimmt eine wichtige Rolle fiir den Saalekreis ein. Auf eine Ubernachtung
kommen 9,2 Tagesreisen und damit ist die Bedeutung fast so hoch wie in den beiden GroRstadten Halle

(Saale) und Leipzig und hoher als in anderen angrenzenden Landkreisen®.

Gastgewerbe: Luft nach oben bei Qualitat, Professionalitdt und Qualifizierung

Die Qualitatsorientierung ist in allen Beherbergungssegmenten gering, die Teilnahmebereitschaft an
Klassifizierungs- und Zertifizierungsinitiativen verhalten. Beim Thema Qualitat melden aulRerdem fast
zwei Drittel der befragten Akteurinnen und Akteure laut Stakeholderbefragung Unterstitzungsbedarfe
an. Demgegeniber weist die Online-Reputation (TrustScore 2022) eine berdurchschnittliche
Gastezufriedenheit (85,3) im Vergleich zum Gesamtwert fir das Reisegebiet Halle, Saale-Unstrut (84,2)
auf. Auch die Bevolkerung nimmt beispielsweise das Preis-Leistungs-Verhaltnis sowie die
Servicequalitdt in der Gastronomie als positiv wahr. Laut Befragung scheint die touristische Entwicklung
aber bislang nicht zur Verbesserung der Offnungszeiten (im Sinne einer Verldngerung der
Offnungszeiten) beizutragen. Dariiber hinaus besteht Luft nach oben beziglich des angebotenen
Spektrums in der Gastronomie. An vielen Stellen fehlt es an kulinarischer Vielfalt, regionalen Produkten

etc.

Aussagen aus Sicht der Bevolkerung und Stakeholder sowie konkrete Verweise auf die Bevolkerungs- und Stakeholderbefragung beziehen
sich auf die im Rahmen der Erstellung des Tourismuskonzeptes durchgefiihrten Erhebungen im Méarz 2022. Ein separater Ergebnisbericht
befindet sich im Anhang.

> Vgl. EMMD: Tourismusstrategie Mitteldeutschland, 2022
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Die BetriebsgroRe stieg bedingt durch die SchlieRung von kleineren Betrieben und lag 2019 Uber den
Werten anderer Landkreise der Region. Auch die Kapazitdtsauslastung hat sich seitdem deutlich
verbessert im Saalekreis — sie stieg um 10 Prozentpunkte, ist aber dennoch mit einem Wert von unter
30 % vergleichsweise gering. Eine sichtbare Dynamik bei den Beherbergungsbetrieben war vor allem bei
Gruppenunterklnften, Ferienwohnungen und im Campingsegment festzustellen (+402,9 % in den
vergangenen 10 Jahren).

Generell mangelt es auf Kreisebene an Angeboten fur Kinder/Familien/Jugendliche sowie an
Schlechtwetter- und Unterhaltungsangeboten. Ein besonders groRes Manko ist auch im Hinblick auf die
sogenannte ergdnzende Infrastruktur (Wegenetz, Beschilderung, Parkplatze) festzustellen. Der
Geiseltalsee ist ein bedeutendes Ziel von Naherholungssuchenden und Reisenden im Saalekreis und
weist eine Uberdurchschnittliche Aufenthaltsdauer auf Campingpladtzen aus.

An diesem Standort (aktuell ist der Geiseltalsee Schwerpunkt der Kapazitaten im
Ferienwohnungssegment) ist Potenzial fiir Hotelstrukturen bzw. gréRere Ubernachtungskapazititen

vorhanden, um bestehende Angebotsdefizite zu kompensieren.

Im Rahmen der Stakeholderbefragung wurden die Teilnehmenden explizit gefragt, ob es bereits
konkrete Planungen zur Zukunft ihres Betriebes gibt und inwieweit Unterstitzungsbedarf besteht. Hier
zeigt sich ein sehr positives Bild: Bei drei Viertel der befragten Betriebe ist die Nachfolge gesichert und
die Betriebe fuhlen sich in der Regel gut aufgestellt, so dass in Fragen der Nachfolgeregelung, Griindung
sowie im Hinblick auf eine betriebswirtschaftliche Bewertung nur geringer Unterstitzungsbedarf
vorhanden ist. Demgegeniber wiinschen sie sich Unterstltzung bzw. Expertise bei Fragen zur
Durchfihrung gemeinsamer Marketingaktivitdten, beim informellen Erfahrungsaustausch sowie bei der
Konzeption und Umsetzung gemeinsamer Veranstaltungen. Grundsatzlich bescheinigen die Stakeholder
den Betrieben im Saalekreis einen guten Unternehmergeist, der z. B. in Ideen fir die Umwandlung bzw.

Umnutzung von alten Gebduden sichtbar wird.

Der Landkreis zeichnet sich durch eine zentrale Lage in Deutschland aus. Er umschliel3t die Stadt Halle
(Saale) vollstandig und liegt in unmittelbarer Nahe zu den GroRstadten Leipzig und Jena. Die
ausgezeichnete Verkehrsanbindung macht den Saalekreis zu einem beliebten Standort fir
Unternehmen aus Handel und Logistik. Uber die Bundesautobahnen A14, A38 und A143 ist der
Landkreis sehr gut erreichbar. Hervorzuheben ist auch die A9 als europaweit bedeutende Nord-Sid-
Trasse, die in Teilen durch den Saalekreis verlauft, sowie die Anbindung Uber die Bundesstralken (B6,
B80, B91, B100, B176, B180, B181 und B250), wobei der nordliche Bereich des Saalekreises nicht an das
Bundesstrallennetz angebunden ist.

Das Einzugsgebiet von Halle (Saale), die StraRenbahnlinie 5 (Strecke Halle (Saale) - Schkopau -
Merseburg - Leuna - Bad Dirrenberg) und die Pendlerstrecken (S-Bahn) nach Leipzig wirken sich positiv
auf die Erreichbarkeit aus. Der Saalekreis und der Burgenlandkreis sind Gesellschafter des

Mitteldeutschen Verkehrsverbundes (MDV), in dem ein einheitliches Tarifsystem fiir den Nahverkehr
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existiert. Allerdings fehlt im Offentlichen Fernverkehr eine direkte Verbindung des Landkreises mit dem
ICE oder IC. Hier ist lediglich Gber einen Umstieg in Halle (Saale) oder Leipzig die Weiterfahrt mit der
Regionalbahn méglich. Die Befragungen bescheinigen dem OPNV nur einen Platz im ,Mittelfeld” und
geben damit Hinweise auf notwendigen Ausbaubedarf. In manchen Teilbereichen ist die Taktung
schlecht, Regionalbuslinien verkehren mit einzelnen Fahrten am Wochenende, teilweise nur an
Samstagen und manche Fahrten als Linienbedarfsverkehr (keine Taktverkehre vorhanden). Das
ausgedlinnte Wochenendangebot im Busverkehr verringert die zeitliche Flexibilitat bei Ausfligen.
Bemangelt wird darlber hinaus die geringe Dichte an touristischen Radrouten und die allgemein
unzureichende ErschlieBung des Saalekreises. Wie bereits erwahnt, liegt nachhaltige Mobilitat im Trend.
Dies macht eine moderne Mobilitatsinfrastruktur erforderlich, eine Attraktivierung des OPNV und eine
Starkung des Umweltverbundes durch vernetzte, kombinierte und bedarfsorientierte

Mobilitatsangebote.

Das Nachhaltigkeitshandbuch des Tourismusverbandes Saale-Unstrut e. V. flir Gastgeber greift den
Trend zu mehr Nachhaltigkeit auf und stellt mit Handreichungen, praxisorientierten Checklisten und
Handlungsempfehlungen eine wichtige Grundlage fir die touristischen Angebote dar. Abgesehen davon
ist das Thema aber nur schwach ausgepragt, nicht nur in puncto nachhaltige Mobilitat (s. 0.), sondern
auch bei nachhaltigen Zertifizierungen im Gastgewerbe sowie nachhaltigen Wirtschaftskreislaufen.
Betriebe mit Zertifizierungen wie beispielsweise Green Sign oder der DEHOGA-Umweltcheck, die Gasten
Transparenz bei der Wahl ihres Quartiers bieten sollen, gibt es aktuell noch gar nicht (siehe auch Abb.
3).

Mit der Initiative ,Handgemacht Saale.Unstrut” haben sich in der Region einzelne Leuchtturmanbieter
dem Thema regionale Produkte verschrieben. Die Verwendung regionaler Produkte garantiert kurze
Produktions- und Lieferwege. Handgemacht Saale.Unstrut als Projekt des Saale-Unstrut-Tourismus e. V.
wurde im Juli 2019 mit Hilfe des Bundesférderungsprogramms ,Unternehmen Revier” und der
Metropolregion Mitteldeutschland ins Leben gerufen. Produkte aus dem traditionellen Handwerk, der
Landwirtschaft und dem kreativen Bereich mit Erlebnisangeboten vereinen sich hier in einem starken
regionalen Netzwerk. Im Saalekreis spielen regionale Produkte — abseits von Winzerinnen und Winzern

sowie vereinzelten Hofladen — bislang eine eher untergeordnete Rolle.
Nachhaltigkeit umfasst neben 6kologischen und 6konomischen Aspekten auch soziale Aspekte, z. B. in

Form barrierefreier Angebote im Sinne eines ,Reisen fiir Alle”. Die Bevdlkerung bewertet das

bestehende Angebot als kritisch bzw. kaum vorhanden, so dass auch hier Handlungsbedarf gegeben ist.
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Abbildung 3: Zahlen, Daten, Fakten zum Tourismus im Saalekreis
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3.2 Standort- und Wirtschaftsfaktor Tourismus

Die touristische Entwicklung im Saalekreis bringt deutliche Effekte flr die Attraktivitat als Standort und
die Forderung von Lebensqualitat. Der Kreis profitiert durch den sichtbaren Freizeitwert der
touristischen Angebote und Veranstaltungen, der Infrastrukturentwicklung (z. B. Wegeinfrastruktur)
und Auslastung von Gastronomie und Einzelhandel. Diese wiirden ohne den Tourismus der Bevdlkerung
nicht in dieser Form zur Freizeitgestaltung zur Verfligung stehen.

Aber auch Beschaftigte innerhalb und auRerhalb der Branche und damit die ansassige Industrie
profitieren von einer attraktiven Tourismusregion, in der es sich gut leben und arbeiten lasst. Die
Attraktivierung des Standorts Saalekreis durch den Tourismus ist nicht von der Hand zu weisen. Hier

bestehen noch deutliche Potenziale fiir die Kooperation des Tourismus mit weiteren Branchen.

Der Tourismus im Saalekreis erwirtschaftete im Jahr 2019 155,6 Mio. Euro. Starkstes Segment mit 90 %
aller Aufenthaltstage ist der Tagestourismus, was ihn aus wirtschaftlicher Sicht zu einem wichtigen
Potenzial macht. Er erwirtschaftet auch fast 66 % aller Umsatze aus dem Tourismus.

Auf den gewerblichen Ubernachtungstourismus entfallen rund 31 % der Umséatze. Mit Blick auf die
okonomischen Effekte durch den Tourismus profitiert keinesfalls nur das Gastgewerbe mit 64,7 Mio.
Euro: Allein der Einzelhandel generiert 59,7 Mio. Euro an Umséatzen durch den Tourismus. Potenziale
bestehen vor allem beim Ausgabeverhalten der Gaste: Die durchschnittlichen Tagesausgaben sind
insbesondere in den volumenstarken Segmenten (gewerbliche Beherbergungsbetriebe und
Tagestourismus) noch eher gering. Durch héhere Qualitdt und eine dadurch mogliche Erhéhung des
Preisniveaus in der Beherbergung sowie der Schaffung von Ausgabeanldssen im Gastronomie-, Kultur-
und Freizeitbereich (Speisen- und Serviceangebote, Touren, Besichtigungen etc.) fir Tagesgaste lassen

sich die okonomischen Effekte weiter erhohen.

Die Zahl der im Gastgewerbe Beschéftigten im Saalekreis stieg bis zum Beginn der Corona-Pandemie,
wenn im regionalen Vergleich auch nur mit durchschnittlicher Dynamik. Im Vergleich zu anderen
Branchen zeigt sich ein relativ starkes Wachstum gerade der prekaren Arbeitsverhaltnisse (geringflgig
entlohnte Beschéftigte), deren Anteil an allen Beschaftigten mit rund einem Drittel im Gastgewerbe
deutlich héher liegt als im Branchenmittel. Im regionalen Kontext hingegen liegt der Landkreiswert auch
hier im Durchschnitt. Insgesamt hat der Tourismus eine vergleichsweise geringe Bedeutung fir den
Arbeitsmarkt im Saalekreis (<3 % aller Beschéaftigen sind im Gastgewerbe tétig). Dies zeigt sich auch in
den Einschatzungen aus der Bevolkerungsbefragung: 80 % der befragten Bevolkerung hat keinen
beruflichen oder wirtschaftlichen Bezug zum Tourismus und der Beitrag des Tourismus zu attraktiven
Arbeitsplatzen wird nur geringfligig wahrgenommen. Die im Tourismussegment Aktiven nennen den
Fach- und Arbeitskraftemangel unter den TOP 3 der groRten Herausforderungen und melden deutlichen

Unterstltzungsbedarf beim Thema Fach- und Arbeitskraftesicherung an.
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Abbildung 4: Wirtschafts- und Standortfaktor Tourismus
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3.3 Tourismusakzeptanz und -bewusstsein im Saalekreis

Identifikation: Lokal stark, mit Bezug auf Landkreis und Region ausbaufahig

Die Bevolkerung im Saalekreis ist lokal stark verwurzelt: Die Wohndauer im Landkreis ist sehr hoch, oft
ein Leben lang. Junge Menschen (<29 Jahre) sind zum Leben im Landkreis zwar etwas kritischer
eingestellt, 81 % der Bevélkerung leben allerdings gerne im Saalekreis. Uber zwei Drittel der befragten
Einwohnerschaft identifizieren sich stark bis sehr stark mit der eigenen Gemeinde. Entstanden durch
eine Kreisgebietsreform fallt das historische Zusammengehérigkeitsgefiihl mit Blick auf den Landkreis
bisher schwdacher aus, etwas starker im nordlichen Saalekreis. Der Anteil der Blrgerinnen und Birger,
die sich stark bis sehr stark mit dem Landkreis sowie mit der Region Saale-Unstrut identifizieren, liegt
aber dennoch bei jeweils 41 %. Touristische Betriebe leisten nach eigener Einschatzung allerdings selbst
einen hohen Beitrag zur Identifikation/zum Lebensgefiihl auf lokaler Ebene — im geringeren Male auch

mit Blick auf den Landkreis und die Region.

Tourismusakzeptanz: Grundsatzlich gute Stimmung und Wunsch zur Weiterentwicklung

Die Einstellung der Bevolkerung zum Tourismus ist sehr positiv im Saalekreis: Insgesamt wiinschen sich
94 % der Befragten mehr touristisch veranlasste Aufenthalte — fiir 63 % soll der Tourismus sogar
deutlich wachsen. Dieser Meinung sind ebenfalls die touristischen Betriebe: Die Tourismusentwicklung
der letzten Jahre wird von der Mehrheit als noch unbefriedigend eingeordnet. Fir 71 % der Befragten
ist der Tourismus sogar ebenso zugehorig zum Saalekreis wie die Bevolkerung selbst. Ein
gastfreundliches Verhalten ist selbstverstandlich und der Kontakt mit Reisenden wird als angenehm
empfunden. Grundsatzlich besteht aus Sicht der Bevdlkerung nur eine geringe Belastung durch den
Tourismus. Lediglich eine noch unzureichende Beachtung der Belange und Beteiligung der Bevolkerung

an der touristischen Entwicklung (vor allem im nérdlichen Saalekreis) wird beméngelt.

Tourismusbewusstsein: Beschrankt auf Image; Wahrnehmung konkreter Beitrdge und Potenziale als
Standort- und Wirtschaftsfaktor ausbaufahig

Uber drei Viertel der befragten Birgerinnen und Biirger sowie Stakeholder schreiben dem Tourismus
eine mittlere bis hohe Bedeutung firr den Saalekreis zu. Durch die starke ansassige Industrie ist der
Stellenwert als Tourismusregion — die Bedeutung als auch das Potenzial des Tourismus als
Standortfaktor — politisch jedoch noch zu wenig anerkannt. Auch herrscht ein heterogenes Bewusstsein
fur den Stellen- und Mehrwert durch den Tourismus unter den Kommunen.

Far ca. 90 % der Bevdlkerung und Stakeholder steigert der Tourismus das Ansehen und die Bekanntheit
des Landkreises. Die Mehrheit der Bevolkerung nimmt den Saalekreis als attraktiv fiir Gaste wahr und
sieht generell positive Auswirkungen durch den Tourismus fir die Region.

Die Wahrnehmung der konkreten positiven Effekte und Mehrwerte durch den Tourismus vor Ort und
fur sich selbst hat in der Bevolkerung aber noch Luft nach oben. Zum 6ffentlichen Verkehrsangebot
tragt der Tourismus in der Wahrnehmung der Bevolkerung (und Stakeholder) noch am wenigsten bei,
ebenso fallt die Bewertung zur Schaffung von Arbeitspldtzen, von Freizeit- und Kulturangeboten sowie
die Forderung des Einzelhandels aus Sicht der Bevolkerung geringer aus. Hinzu kommt: 71 % der

befragten Bevolkerung flhlen sich noch zu wenig Uber die Bedeutung des Tourismus informiert.
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Abbildung 5: Ausgewahlte Ergebnisse der Bevdlkerungs- und Stakeholderbefragung
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34 Touristische Prioritats- und Potenzialthemen fur den Saalekreis

Prioritatsthema Kultur: Gute Basis in der Flache, Veredlung/Schaffung von Angeboten mit mehr
Strahlkraft nétig

Vorhandene Highlights wie z. B. die FilmBurg Querfurt oder der Merseburger Dom (mit den
Zaubersprichen) weisen sichtbare Strahlkraft und Potenziale auf. Die Bevolkerung bescheinigt den
baukulturellen Highlights im Saalekreis durchweg gute Noten. Damit erreichen sie in der Bewertung der
touristischen Angebote und Infrastruktur einen Platz unter den TOP 3. Ebenso schneidet die
Servicequalitdt in Freizeiteinrichtungen in der Bewertung gut ab. Allerdings treten beim Thema Kultur
auch viele Schwachen zutage: Insgesamt finden sich auf Landkreisebene nur wenige Highlights mit
hoher Strahlkraft, sondern in erster Linie verborgene Kleinode in der Flache, die es teils noch zu
entdecken gilt. Das kulturtouristische Angebot besticht zwar durch Vielfalt, dennoch erhalten das
vorhandene Kunst- und Kulturangebot, das Unterhaltungs- und Veranstaltungsangebot sowie
Schlechtwetterangebote von der Bevolkerung im Vergleich zu anderen Aspekten (z. B. Gastronomie)
erstaunlich schlechte Bewertungen. Das fur Mitteldeutschland potenzialreiche Thema Industriekultur ist

im Saalekreis nur mit wenigen touristisch relevanten Angeboten vertreten.

Prioritdtsthema Wein und Kulinarik: Aufholbedarf bei Erlebnis- und Zielgruppenorientierung, um
vorhandene Potenziale zu heben

»Saale-Unstrut” bietet als nérdlichstes Weinanbaugebiet Europas ein Alleinstellungsmerkmal. Das
Thema Wein wird kleinrdumig gut abgedeckt und ist sowohl Magnet fur Personen, die einen Ausflug
machen vom Urlaubsort als auch vom Wohnort, u. a. aus den nahegelegenen GrofSstadten. Das Angebot
fir die Gaste reicht von den typischen Besen-/StrauRenwirtschaften Gber Weinproben, gefihrte
Wanderungen mit Weinverkdstigungen und Events bis hin zum Verkauf im Hofladen. Punktuell wird das
Thema Weinerlebnis z. B. in Form von Abendessen im Weinberg (Wine & Dine) oder auch Wanderungen
mit Winzerinnen und Winzern bereits umgesetzt. Angebotsschwerpunkte bilden im Landkreis das schon
seit Ende des 10. Jahrhunderts n. Chr. existierende Weinbaugebiet in Hohnstedt (GroRlage) sowie der
Raum Geiseltalsee, in dem Weinbau in einem ehemaligen Braunkohlentagebaugebiet betrieben wird.
Dennoch weist auch das flr die Region Saale-Unstrut definierte Prioritdtsthema Wein und Kulinarik
Defizite auf. So zeigt sich eine starke Saisonalitat der Angebote vom Frithjahr bis in den Herbst, wahrend
die Moglichkeiten fur saisonverlangernde Malknahmen mit einer Ausdehnung auf die Winterzeit kaum
ausgeschopft werden. Generell fokussieren sich die Winzer im Landkreis in erster Linie auf ihr
Kerngeschaft, die Weinproduktion, touristische Angebote z. B. Ubernachtungsmaglichkeiten in
Ferienwohnungen, Gastezimmern oder auch spezielle Weinhotels etc. sind nur sporadisch vorhanden.
Defizite sind auch im Marketing erkennbar: Viele Winzerinnen und Winzer bieten zwar eine Online-
Prasenz, allerdings ist der Content oftmals nicht zufriedenstellend (vorwiegend Informationen, wenig
aktuelle Daten, z. B. zu Veranstaltungen) oder die Buchbarkeit eingeschrankt. Grundsatzlich fehlt im
Saalekreis ein flaichendeckendes, auf die Bedirfnisse der Zielgruppen ausgerichtetes

Weinerlebnisangebot — hierflir ware auch eine starkere Themenverknipfung wichtig.
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Potenzialthemen Rad & Wandern: Attraktive Angebote vorhanden, Mangel bei Vernetzung und
Infrastruktur

Insgesamt entwickelt sich der Radtourismus positiv in der Region und ist potenziell TOP-Thema fir die
Netzwerkarbeit in Mitteldeutschland. Mit Blick auf den Saalekreis schaffen die beiden Naturparks ein
attraktives natlrliches Angebot, das aktivtouristisch erlebt werden kann. Mit dem Saaleradweg weist
der Landkreis ein sichtbares Highlight-Angebot auf, welches durch weitere Radwege wie z. B.
Elsterradweg, Dolmenweg, Himmelsscheibenradweg und den Radfernweg Saale-Harz untersetzt wird (s.
auch Abb. 6). Eine Vernetzung Gber den Landkreis hinaus besteht durch das LEADER-
Kooperationsprojekt ,Wettiner Weg” des nordlichen Saalekreises und des Landkreises Anhalt-Bitterfeld.
Dabei handelt es sich um die Konzeption als Raderlebnisroute mit einer gemeindeiberibergreifenden
Verbindung verschiedener Sehenswurdigkeiten und Ausflugsziele, die u. a. Einblicke in die Kultur und
Geschichte zwischen Saale und Mulde ermoglicht. Die Radinfrastruktur und -freundlichkeit weist laut
Bevolkerungsbefragung Schwachstellen auf und bildet damit ein unausgeschopftes Potenzial zum
Beitrag fur die Standortqualitat. Teilweise befinden sich die Radwege in einem schlechten Zustand,
dartber hinaus werden fehlende Verbindungen moniert. So ist die Radweganbindung aus Richtung
Leipzig extrem wichtig®. Es mangelt an Zubringern zum Saaleradweg (insbesondere im nérdlichen Teil
des Landkreises ist weniger Radinfrastruktur vorhanden als im Sidteil), ebenso zum Unstrut-Radweg,
welcher aktuell nur Gber die BundesstralRe zu erreichen ist. Das Anfang 2022 veroffentlichte
Radverkehrskonzept im Auftrag des Landkreises Saalekreis” nimmt nicht nur eine Bestandsaufnahme
und Bewertung des Radverkehrsnetzes vor, sondern kann einen wertvollen Beitrag leisten, um gezielt

und koordiniert dessen weitere Planung und Ausgestaltung voranzutreiben.

Beim Thema Wandern wartet der Saalekreis allgemein mit einem Anschluss an die TOP-Wanderrouten
der Region auf. Unter anderem verlaufen europaweite Fernwanderwege sowie Pilgerrouten durch den
Kreis (s. auch Abb. 6), wobei hier der sldliche Teil mit seinem Angebot deutlich hinter dem nérdlichen
Teil abfallt. Positiv zu bemerken ist, dass derzeit die Stiderweiterung des Lutherweges (Verbindung
Eisleben — Naumburg) in Planung ist. Generell ist das Angebot an Wanderinfrastruktur im Landkreis

ausbaufahig (s. auch MaRnahme M3).

Potenzialthema Wassertourismus: Angebotsbasis vorhanden, Erganzung und Ausbau bedarfsorientierter
(Ergdnzungs-)Angebote ausstehend

Abgesehen von der Saale mit ihren Moglichkeiten zum Wasserwandern und verschiedenen
Tourenmoglichkeiten (die allerdings noch deutlich starker bespielt werden mussen) bietet vor allem der
stdliche Teil des Geiseltalsees eine gute infrastrukturelle Erschlielung fur den Aktivtourismus. Hafen
und Wassersportzentrum Mucheln sowie Marina und Seebriicke Braunsbedra sind starke
Anziehungspunkte. Ein Rundweg, Rastpladtze, Aussichtspunkte, ein Campingplatz mit Tauchstation und

ein Badestrand runden das Angebot ab. Insbesondere fir Segelnde und Surfende bietet der See durch

6 Vgl. Stadt Hohenmalsen: Radverkehrskonzept der LEADER-Aktionsgruppe ,Montanregion Sachsen-Anhalt Stid“, 2019
" Vgl. Landkreis Saalekreis: Radverkehrskonzept fir den Landkreis Saalekreis, 2022

Seite 22



dwifF

WEGWEISEND IM TOURISMUS

seine Grolle und die West-Ost-Ausdehnung optimale Bedingungen, beim Tauchen und Angeln profitiert
man von der hohen Wasserqualitat. Ergdnzend ermdglichen die Nachbarseen (Runstedter See, Hasse
See, GrolRkaynaer See) in ihrer Ausrichtung als ,Landschaftsseen” sanftes wassertouristisches Erleben
und eine Grundlage durch Differenzierung der Angebote in der Seenregion. Mit der thematischen
Verknlpfung zum Thema Wein, Kulinarik und Kultur und dem einmaligen Weinbau an einem
Bergbaufolgesee konnte hier bereits ein Alleinstellungsmerkmal entwickelt werden.

Die Entwicklung des Wassertourismus an der Saale bietet darlber hinaus noch viel Potenzial durch den
Verlauf des Flusses entlang kultureller Schatze und der Verbindung mit der Stadt Halle (Saale) sowie
dem Salzland- und Burgenlandkreis auf dem Wasserweg. Aktuell besteht hier allerdings noch kein
strukturiertes Angebot. Das geplante Projekt ,,Hausboote" auf der Saale oberhalb von Bad Diirrenberg
kdnnte hier erste Impulse setzen. Ebenfalls besteht ein Bedarf an Ein- und Ausstiegsstellen fir
Wasserwanderer sowie Campingmaglichkeiten entlang der Saale und damit eine Verbindung zu den

Angeboten im Burgenlandkreis.

Generell besteht aber auch beim Wassertourismus Aufholbedarf in puncto Erlebniswert und
touristische ErschlieBung. Touristische Ergdnzungsangebote (z. B. Gastronomie) fehlen weitgehend, um
die Infrastruktur fir Reisende attraktiver zu machen, ebenso fehlt die Vernetzung sowie Zugénglichkeit

zwischen den touristischen Entwicklungsbereichen.

Naturschutzrechtliche Einschrankungen, fehlende Freigabe (Bergbaufolgerecht) und fehlende
verkehrliche Anbindung des nordlichen Geiseltalsees verhindern den wichtigen Zugang von Seiten der
Stadte Merseburg, Bad Lauchstadt und Halle (Saale), am Stdufer wirken Industrie- und
Landwirtschaftsbrachen negativ auf die Attraktivitat. Viele kleinteilige Initiativen, Vereine, Akteurinnen
und Akteure (z. B. Marketinginitiative Geiseltalsee, Netzwerk Geiseltal e. V.) mit begrenzter Kooperation
und damit fehlender einheitlicher Positionierung und Zielrichtung erschweren eine ganzheitliche
Entwicklung des Sees. Nicht zuletzt besteht eine starke Konkurrenzsituation zum Leipziger Neuseenland,
das touristisch wesentlich besser entwickelt ist und als Vorbild fir eine strategische und koordinierte

Entwicklung gelten kann.
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3.5  Touristische Anziehungspunkte (POI): Struktur und Vernetzung

Im Saalekreis gibt es mehrere touristische Anziehungspunkte, sogenannte Points of Interest (POI) (s.
Abb. 6), welche sich nach TOP- und Ergdnzungsangeboten differenzieren lassen. Die TOP-Angebote des
Landkreises bilden einen eigenen regionalen oder iberregionalen Reiseanlass, besitzen (auch potenziell)
eine hohe Attraktivitat fir Uberregionale Nachfrage, eine hohe Alleinstellungsfahigkeit und werden im
touristischen Marketing als Leit- bzw. ,Schaufenster-produkte” herausgestellt. Ergdnzungsangebote sind
ebenfalls touristisch bedeutsam, insbesondere fur nah gelegene Quellmarkte als eigener Reiseanlass
(abnehmend mit zunehmender Entfernung), sind jedoch in der Regel keine Leitprodukte und besitzen

nur eine geringere Alleinstellungsfahigkeit.

Abbildung 6: Die touristische Angebotsstruktur im Saalekreis
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Zahlreiche Rad- und Wanderwege mit regionaler, teils Gberregionaler Bedeutung und/oder
thematischer Ausrichtung durchziehen den Saalekreis und unterstiitzen die Vernetzung touristischer
Attraktionen und damit die Erlebbarkeit der Region, wenngleich an vielen Stellen vor allem in
qualitativer Hinsicht Verbesserungsbedarf vorhanden ist. Der Saaleradweg verlduft entlang des Flusses
durch den Landkreis. Im nordlichen Teil des Saalekreises ergéanzen Lutherweg, Europaischer
Fernwanderweg E11 und der Radfernweg Saale-Harz das Angebotsportfolio, im stdlichen Teil Sole-
Kohle-Geschichte-Radweg, Dolmenradweg, Goetheradweg, Elsterradweg, SalzstraRen-Radweg,
Europaischer Pilgerweg Via Regia, Geiseltalseerundweg und im westlichen Teil der
Himmelsscheibenradweg. Von den vorhandenen Radwegen wurden nur Saaleradweg,
Himmelsscheibenradweg und Geiseltalseerundweg als TOP- Angebote eingestuft, alle anderen fallen in

die Kategorie Ergdnzungsangebote, da sie die o. g. Kriterien fiir TOP-Angebote nicht erftllen.

Zwei Naturparke bereichern das Erlebnis fir Natur- und Aktivreisende und (Nah-)Erholungssuchende als
Erganzungsangebote vor Ort: Im Norden des Kreises zwischen Halle (Saale) und Bernburg (Salzlandkreis)
befindet sich der Naturpark Unteres Saaletal, an dem die Gemeinden Salzatal und Wettin-Lobejlin Anteil
haben. Er bietet eine abwechslungsreiche Naturlandschaft mit Auenlandschaften, vielfaltig geformten
Seitentdlern und Felshdngen sowie ein breites Spektrum an Informations- und Lehrangeboten wie z. B.
Themenpfade. Der Geo-Naturpark Saale-Unstrut Triasland erstreckt sich auf den sidlichen Saalekreis,
Gebiete des Burgenlandkreises und einige Gemeinden in Thiringen. Er ist mallgeblich geformt durch die
Taleinschnitte von Saale, Unstrut und Elster und geologisch gepragt durch Muschelkalk und
Buntsandstein. Das Thema ,Geo” bildet den Themenschwerpunkt des Naturparkes. Zudem steht ein
ausgebautes Wander- und Fahrradwegenetz zur Verfiigung, ebenso die Moglichkeit zum

Wasserwandern auf Unstrut, Saale und WeilRer Elster.

Auf Destinationsebene besteht eine Zielgruppenorientierung an den sogenannten SINUS-Milieus
»Adaptiv-Pragmatische Mitte” und ,Postmaterielles Milieu”, die sich in ihren Motiven, Aktivitaten,
Ansprichen und Wiinschen unterscheiden. Im Folgenden sind ausgewahlte Kennzeichen zu den Milieus
aufgefiihrt, die herausstellen, welche Themen die Angehdrigen der jeweiligen Milieus im Blick haben

und welche Verhaltens- bzw. Konsummuster sie zeigen.

Kennzeichen SINUS-Milieu Adaptiv-Pragmatische Mitte:

e Themenauspragung: Spals, Unterhaltung, Neues erleben, Pragmatismus,

Komfort

s Verhaltens-/Konsummuster: méchten ein aufregendes Leben fihren;

Wichtigkeit einer anerkannten Stellung in der Gesellschaft;

Attraktionsfaktor neue Angebote und Mdéglichkeiten Uber das Internet;

spontaner Konsum; Ausprobieren neuer Erfahrungen (Aktivitaten, Kulinarik etc.).
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Kennzeichen SINUS-Milieu Postmaterielles Milieu:

e Themenauspragung: Qualitat, Umweltvertraglichkeit, Bewegung,
Gesundheit, Kultur

o Verhaltens-/Konsummuster: Kauf und Konsum von Natur- und
Bioprodukten (auch vegetarischen und vegan); Selbstverstandlichkeit, bei

allen Taten an die Umweltfolgen zu denken; schatzen Gesprache Uber Kunst

und Philosophie; Wichtigkeit, fir kdrperliches und seelisches Wohlbefinden zu sorgen; moglichst

regelmalRige sportliche Betdtigung.

Tabelle 1 gibt einen Uberblick tiber die TOP- und Ergédnzungsangebote im Landkreis sowie ihre konkrete
Milieu-Zuordnung. Die Kategorisierung/Zuordnung erfolgte auf Basis der Vorarbeiten im Rahmen der
Tourismusstrategien fir Saale-Unstrut und Mitteldeutschland. Erganzungen erfolgten durch Gesprache
mit Expertinnen und Experten und im Zuge von Workshops mit den im Tourismussegment Aktiven im

Rahmen der Erstellung des Tourismuskonzeptes fir den Saalekreis®.

Insgesamt konnten 14 TOP-Angebote identifiziert werden. Uberwiegend bedienen sie das
,Postmaterielle Milieu” (8 Angebote), drei sind fiir beide Milieus passfahig (Saaleradweg, Merseburger
Dom und Schloss, Erlebnisort Petersberg mit Tierpark)?, drei passen konkret zur ,,Adaptiv-Pragmatischen
Mitte” und deren Anspriichen sowie Motiven.

Die 25 Ergdnzungsangebote lassen sich ebenfalls in erster Linie dem ,Postmateriellen Milieu” zuordnen
(20 Angebote). Zwei von ihnen zahlen auf die ,,Adaptiv-Pragmatische Mitte” ein, drei passen zu beiden

Zielgruppen.

Im Hinblick auf die fir die DMO Saale-Unstrut festgelegten Prioritats- und Potenzialthemen dominieren
- nach Themensegmenten differenziert - vor allem Kulturangebote, gefolgt Wandern und Rad, Wasser,

Wein und Kulinarik sowie — erganzend — Freizeit und Erlebnis.

8 Vgl. EMMD: Tourismusstrategie Mitteldeutschland, 2022

° Die drei Angebote sind bei beiden Milieus aufgefiihrt (gekennzeichnet in kursiver Schrift), allerdings nur jeweils einmal gezahlt und in der
Karte (siehe Abb. 6) ausgewiesen. Dasselbe gilt fuir die Ergdnzungsangebote.
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Tabelle 1: TOP- und Ergdnzungsangebote im Saalekreis — Zuordnung nach SINUS-Milieus

Adaptiv-
Pragmatische
Mitte

TOP-Angebote

e Saaleradweg
e Wassersport am Geiseltalsee
e FilmBurg Querfurt

e Merseburger Dom und Schloss
(Zauberspriche)

e Erlebnisort Petersberg mit Tierpark

e Weinberg ,Goldener Steiger”

Ergdnzungsangebote

Pfannerhall (Braunsbedra)

Carl Loewe-Museum Lobejiin
Historische Altstadt Miicheln
Historische Altstadt Wettin-Lébejiin
Vino-Info/Weingiiter Héhnstedt

Postmaterielles
Milieu

e Saaleradweg

e Merseburger Dom und Schloss
(Orgeltage in Merseburg und
Merseburger Land)

e Goethe-Theater Bad Lauchstadt

e Stralle der Romanik

e Deutsches Chemie-Museum

e Weinerlebnis (. s sreitengrad 51, weingut Tharkind)

e Kurpark Bad Dirrenberg mit dem
langsten Gradierwerk Deutschlands

e Naturerlebnis am Geiseltalsee und den
Nachbarseen

e Himmelsscheibenradweg
e Geiseltalseerundweg

e Erlebnisort Petersberg mit Tierpark

Templer-Kapelle Micheln
Schloss und Parkdenkmal Ostrau
Burg Wettin

Doppelkapelle Landsberg
Schloss Dieskau

Bischofsburg Burgliebenau
Schloss Frankleben

Schloss und Park Micheln
Schloss Schkopau

Naturpark Unteres Saaletal

Geo-Naturpark Saale-Unstrut-
Triasland

Dolmenradweg

Radfernweg Saale-Harz
Sole-Kohle-Geschichte-Radweg
Goetheradweg

Elsterradweg

Salzstralle

Europaischer Fernwanderweg E11
Europaischer Pilgerweg Via Regia
Lutherweg

Historische Altstadt Micheln
Historische Altstadt Wettin-Lébejiin
Vino-Info/Weingiiter Héhnstedt

Quelle: Zusammenstellung dwif 2022, Basis: Workshops TK Saalekreis; Tourismusstrategie Mitteldeutschland;

Hinweis: Angebote mit Zuordnung zu beiden Milieus in kursiver Schrift; Zahlung jeweils einmalig
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3.6 Touristische Strukturen

Der Saalekreis profitiert durch die dynamische und gestarkte DMO Saale-Unstrut von einer Einbindung
in eine Tourismusregion mit erhdhter Anziehungskraft und Sichtbarkeit. Unter den touristischen
Organisationsebenen gibt es eine klare Aufgabenteilung, auch unterstiitzt durch die lokalen LEADER-
Aktionsgruppen. Mit Blick auf die Strukturen im Landkreis verspricht die Ansiedlung bei der Stabsstelle
Wirtschaftsforderung, Kultur und Tourismus eine gute Basis fir die touristische Entwicklung. Mit klinftig
potenziell zwei Stellen im Fachbereich Tourismus konnte sich der Landkreis noch zukunftsfahiger
aufstellen. Die Personalausstattung schafft eine gute Grundlage zur Wahrnehmung der Aufgaben im
touristischen System — und damit gezielt Mehrwerte fir den Landkreis in puncto Standortqualitat.
Durch personelle Wechsel in den vergangenen Jahren sind teilweise aufgebaute Kontakte zu den
Leistungstragenden schwéacher geworden. Die neue Aufstellung verspricht eine Wiederaufnahme und

Verstarkung der Aktivitdten in diesem Bereich.

Der Landkreis ist aktiv in den Gremien des Saale-Unstrut-Tourismus vertreten: Sei es im
Marketingausschuss oder im Vorstand durch den Landrat des Saalekreises. Die Funktion des Landkreises
als Bindeglied fur Kooperation und Kommunikation zwischen der DMO, den im Tourismussegment
Agierenden und Stakeholdern ist aktuell noch ausbaufahig. Kreiseigene Initiativen zur Vernetzung waren
zuletzt wenig dynamisch oder wurden (z. T. durch Corona bedingt wie der Tourismusstammtisch
Saalekreis) wieder eingestellt. Teilrdumlich ist z. B. das Netzwerk Geiseltalsee e. V. zwar kaum noch
aktiv, daflir der Forderverein Geiseltalsee e. V.

Auch der Verbund Geiseltalsee, eine Kooperation der Anrainerkommunen des Sees mit dem Saalekreis,
besteht weiterhin. Die Akteurinnen und Akteure aus dem Tourismusbereich signalisieren
UnterstUtzungsbedarfe zur Etablierung von Austausch- und Netzwerkformaten sowie Wissenstransfer.
Zusétzlich zur geplanten Intensivierung der Formate durch den Saale-Unstrut-Tourismus bestehen
durch LEADER fir die kommende Forderperiode voraussichtlich sogar vier lokale Aktionsgruppen, die
den Austausch und die touristische Entwicklung unterstitzen kénnen. Hier kann der Saalekreis als
Vermittler gut anknlpfen und seine Rolle als Vernetzer weiter ausbauen.

Auf Seiten der Kommunen lasst sich generell noch wenig Bestreben zur Vernetzung im Sinne der
touristischen Entwicklung feststellen. Starkes Konkurrenz-/Kirchturmdenken und eine oftmals fehlende
ganzheitliche Wahrnehmung und Sensibilisierung bezlglich der Mehrwerte durch den Tourismus
hemmen eine abgestimmte, zielfihrende Tourismusentwicklung und (sinnstiftende)
Angebotsvernetzung. Die Zusammenarbeit einiger touristischer Akteurinnen und Akteure sowie
Kommunen (v. a. im nordlichen Saalekreis) mit dem Saale-Unstrut-Tourismus sollte ebenfalls noch

deutlich gestarkt werden.
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Kooperation Uberregional: Gute Basis fir noch starkere Zusammenarbeit

Auf Gberregionaler Ebene arbeitet der Saalekreis bereits gut mit seinen benachbarten Landkreisen
zusammen, u. a. im Rahmen von LEADER-Projekten (z. B. Salzlandkreis, Burgenlandkreis, Landkreis
Anhalt-Bitterfeld). Im landkreistbergreifenden Naturpark Unteres Saaletal sind die Saalekreis-
Gemeinden Salzatal und Wettin-Lobejin Mitglieder. Nicht zuletzt signalisieren umliegende Landkreise
wie Mansfeld-Sdharz Interesse an einer Kooperation, z. B. im Marketing und bei Projekten mit der
Destination Saale-Unstrut. Der Tourismusverband Saale-Unstrut betreibt mit seinen Mitgliedern einen
aktiven Austausch/Networking auf Destinationsebene, ebenso mit anderen DMOs und dem Land
Sachsen-Anhalt. Der Landkreis arbeitet in der Marketingkooperation , Gartentrdume Sachsen-
Anhalt” mit. Die Stadt Halle (Saale) gilt als (potenziell) starker Partner flr den Saalekreis und ist in die
Arbeiten zum Tourismuskonzept eng eingebunden. Insbesondere fur die Vernetzung und Kooperation
der touristischen Akteurinnen und Akteure mit Halle (Saale) und fiir eine Besucherlenkung von der Stadt

ins Umland und umgekehrt werden Potenziale gesehen.

Marketing: Professionelle Auendarstellung tiber DMO, Innenmarketing durch Landkreis ausbauféhig

Das Tourismuskonzept Saale-Unstrut hat mit seiner klaren Positionierung (,,Uberraschender Kultur- und
Naturgenuss im Herzen Deutschlands®) und einem themenorientierten Zielgruppenmarketing mit
Leitprodukten die entscheidenden Weichen fir eine professionelle Vermarktung gestellt. Das neue
Marken- und Marketingkonzept von Saale-Unstrut-Tourismus setzt auf diese Ideen auf, ermoglicht die
konkrete Umsetzung und liefert Anwendungsfalle.

Marketing liegt im Aufgabenbereich der DMO Saale-Unstrut und erfolgt damit fir den Saalekreis unter
deren Dach. In sdmtlichen Kanalen (Internet, Social Media, Printbereich) betreibt die DMO ein
professionelles Marketing mit einem zeitgemaRen Auftritt. Im Rahmen der Stakeholderbefragung wurde
allerdings auch deutlich, dass der Landkreis mit seinen Angeboten im DMO-Marketing noch starker
bertcksichtigt werden sollte als bisher und es beidseitig einer intensiveren Kooperation, z. B. auch in

Form gemeinsamer Aktionen, bedarf.
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4. Handlungskonzept

Das Handlungskonzept beinhaltet Ziele, Selbstverstandnis und Handlungsfelder mit dazugehdérigen
SchlisselmalBnahmen. Die Ziele stellen die Weichen fir die kiinftige mittel- bis langfristige touristische
Entwicklung. Das Selbstverstandnis zeigt, in welcher Rolle und Funktion sich der Landkreis kiinftig sieht,

namlich als aktiver Botschafter und Treiber fir touristische Belange und Themen. Dies impliziert
ein klares Bekenntnis zum und Bereitstellung von Ressourcen fir den Tourismus,

eine aktive innerregionale Vernetzung, die Initiierung interkommunaler Kooperationen und die

Integration in Initiativen von Saale-Unstrut-Tourismus sowie

die Entwicklung von attraktiver und notwendiger Infrastruktur aus Gastesicht.

Drei Handlungsfelder operationalisieren diese Schlisselaktivitaten. Die Handlungsfelder sind in die
Zukunft gerichtet und biindeln die Erkenntnisse aus den Analysebausteinen (Onlinebefragung
Einwohnerschaft und Stakeholder, Fachgesprache, Datenanalysen, Auswertung Konzepte etc.).
Insgesamt sechs SchltisselmalRnahmen konkretisieren die Handlungsfelder und geben Hinweise darauf,
was kinftig im Saalekreis vorrangig zu tun ist, um dem Tourismus den notwendigen positiven Schub zu
geben. Es handelt sich hierbei um MalBnahmen, die fir die weitere Entwicklung im Landkreis eine
zentrale Rolle spielen und, die im Rahmen des Prozesses, als maligeblich identifiziert wurden.

Eine Tourismuskonzeption ist immer nur so gut und zielfihrend wie die professionelle Umsetzung in der
Region und die Ubernahme von Verantwortung und Umsetzungswillen durch Entscheidungstragende
und (touristisch) Agierende. Dabei muss klar sein: Einzelne Aktivitaten sind ggf. leichter umzusetzen, fur
andere wiederum missen erst die Rahmenbedingungen geschaffen werden. Nicht zuletzt braucht es
Kooperationen. Die MaBnahmenliste tragt diesen Aspekten Rechnung. Sie enthalt Hinweise auf
Zustandigkeiten (federfiihrende Institutionen), notwendige Beteiligte und den Zeithorizont, ebenso eine
Erlduterung der MaRnahme und potenzielle Bausteine zu ihrer Umsetzung. Praxisbeispiele aus anderen

Destinationen ergédnzen im Sinne einer Vorbildfunktion die Inhalte.
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4.1  Ziele fur die Tourismusentwicklung im Saalekreis

Im Rahmen des Prozesses wurden Ziele fir die Tourismusentwicklung im Saalekreis definiert.
Ubergeordnetes Ziel ist die starke Zusammenarbeit innerhalb und auRerhalb des Landkreises, fiir die
sowohl eine brancheninterne und -externe sowie kreisibergreifende Vernetzung, als auch ein starkes
Engagement des Kreises auf der Regional- und Landesebene notwendig sind. Dieses Ziel bildet
gleichsam das ,,Dach” fiir die Durchsetzung der darunter befindlichen drei Ziele:

(1) Erhohung der Wertschopfung in der Freizeit- und Tourismuswirtschaft

(2) Herausstellen touristischer Potenziale

(3) Starkung des Bewusstseins fiir den Stellenwert des Tourismus

Abbildung 7: Ziele fur die Tourismusentwicklung im Saalekreis

Starke Zusam m enarbeit in- und auBerhalb des Landkreises
branchenin- & externe sowie kreistibergreifende Vernetzung, Engagement auf Landes- &
Regionalebene

Die Wertschopfung in der Touristische Potenziale Bewusstsein fir den

Freizeit- & Tourism us- herausstellen Stellenwert des
wirtschaft erhéhen Tourismus starken

Durch zukunftsgerichtete Inwertsetzung und Die durch den Tourismus

Zielgruppenorientierung Schtbar_kelttour.PotenmaJe gestelgert_e'll_ebens-un.d .
und Qualitzt den und Anziehungspunkte durch Sandortqualitat und damit die
- vernetzte strategiekonforme Mehrwerte fir die Bevélkerung
Wirtschaftsfaktor Waeiterentwicklun dandere B h ielt
Tourismus starken. eiterentwicklung und andere Branchen gezie
vorantreiben. sichtbar machen.

4.2 Selbstverstandnis des Landkreises und Schlisselaktivitaten

Wir als Landkreis bekennen uns zum Tourismus als wichtigen Standort- und Wirtschaftsfaktor sowie
Beférderer von Lebensqualitat. Der Stellenwert des Tourismus soll mehr Gewicht bekommen, denn der

Beitrag fur einen attraktiven Saalekreis, sei es fir (Tages-)Gaste, die Bevolkerung, Erwerbstétige und
damit auch die ansassige Industrie, ist schon heute hoch:

1) Rund 90 % unserer Birgerinnen und Birger sowie Stakeholder stimmen der Aussage zu, dass
der Tourismus das Ansehen und die Bekanntheit des Saalekreises erhéht. Als weitere positive
Aspekte werden beispielsweise die Férderung des branchenlbergreifenden
Wirtschaftswachstums, die Verbesserung des gastronomischen Angebotes sowie die Schaffung
neuer Kultur- und Freizeitangebote und attraktiver Arbeitsplatze von mindestens zwei Dritteln
der Befragten eingeordnet. 94 % der Bevolkerung wiinscht sich sogar mehr Tourismus.

2) Vom jahrlichen Umsatz aus dem Tourismus in Hohe von rund 156 Mio. € (2019) profitiert mit
knapp 65 Mio. € nicht nur das Gastgewerbe, denn weitere 60 Mio. € flieRen in den Einzelhandel

im Landkreis. Damit ist der Tourismus ein wichtiger Wirtschafts- und Standortfaktor fur viele
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Branchen, fordert regionale Wirtschaftskreislaufe und damit auch die Attraktivitdt und die
Lebensqualitat vor Ort.

3) Der Saalekreis profitiert von der Zugehorigkeit zur neu gestdrkten und um das Saaleland in
Thiringen gewachsenen DMO Saale-Unstrut Tourismus. Durch die Fusion mit dem Thiringer
Tourismusverband Jena-Saale-Holzland entstehen eine deutlich erhéhte Schlagkraft,
Koordinierung und Bindelung von Angeboten und damit Sichtbarkeit fir die Gesamtregion.
Auch kénnen wir so Herausforderungen wie Arbeitskréftesicherung und
Ansiedlungsmanagement durch gemeinsame Initiativen mit mehr Kraft und effektiver

bewaltigen.

Unser Selbstverstdndnis:

Wir vernetzen und koordinieren die touristische Entwicklung im Saalekreis. Wir fordern

und stellen den Erhalt sowie die Entwicklung der touristischen Infrastruktur sicher. Wir

setzen gemeinsam mit allen weiteren (landkreisiibergreifenden) Beteiligten Impulse fiir

eine attraktive Tourismusregion.

Wir als Landkreis mit dem fur Tourismus zustdndigen Fachbereich nehmen kiinftig unsere Rolle und

Aufgaben im touristischen System verstadrkt wahr und leisten damit unseren Beitrag zu einer positiven

Tourismusentwicklung. Das benotigte Tourismusbewusstsein werden wir in der Landkreisverwaltung,

bei den im Tourismussegment Aktiven, der Bevolkerung und den Kommunen verankern. Eine hohere

Wertschadtzung des Tourismus als Wirtschaftszweig und das Herausstellen der positiven Effekte als

Faktor fir Standort- und Lebensqualitat pragen so die Identitat als touristische Region in der Innen- und

Aufensicht. Die Starkung des Tourismus erreichen wir durch drei Schlisselaktivitaten:

(1)

Klares Bekenntnis zum und Bereitstellung von Ressourcen flir den Tourismus

Wir treten als aktiver Treiber touristischer Belange innerhalb der Landkreisverwaltung als Institution
als auch gegeniber allen relevanten Stakeholdern auf. Dabei sensibilisieren wir fUr touristische
Themen und den Stellenwert des Tourismus sowie eine entsprechende Personal- und
Ressourcenausstattung, um diese voranzutreiben. Alle Beteiligten leisten ihren Beitrag zur
Identifikation als touristische Region Saale-Unstrut und damit einer erfolgreichen Entwicklung der
Gesamtregion als auch des Saalekreises. Touristische Anziehungskraft erreichen wir Gber

gemeinsame Zielsetzungen, Beteiligung und Engagement aller Mitwirkenden.

Aktive innerregionale Vernetzung, Initiierung interkommunaler Kooperationen, Integration in

Initiativen des Saale-Unstrut-Tourismus

Wir agieren als starkes Bindeglied zwischen den Kommunen, den touristisch Agierenden im
Landkreis und der Ubergeordneten Regional- und Landesebene. Der Tourismus im Saalekreis ist
dabei eingegliedert in die gestarkte und dynamische DMO Saale-Unstrut-Tourismus. Die neue DMO-
Struktur ermoglicht der gesamten Region von Jena bis in den nordlichen Saalekreis das effektive
Anpacken wichtiger Themen durch eine gebiindelte Schlagkraft, Finanzierung und Koordination, die

sich an einer zukunfts- und gasteorientierten Tourismusentwicklung ausrichtet. Wir stellen dabei
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die Mitnahme und Vernetzung der Akteurinnen und Akteure im Saalekreis sicher, beteiligen uns
aktiv an den Initiativen des Saale-Unstrut-Tourismus und starken interkommunale Kooperationen

flr eine optimierte Koordination touristischer Projekte.
(3) Forderung attraktiver und notwendiger Angebote und Infrastruktur aus Gastesicht

Wir erfassen die Bedarfe, koordinieren und initiieren die Umsetzung bendétigter
Infrastrukturvorhaben sowie den qualitativen Erhalt bestehender touristischer Infrastruktur im
Landkreis. Dabei verstarken wir den Austausch zu und die Koordination von Vorhaben der
verschiedenen Fachbereiche der Landkreisverwaltung (z. B. OPNV/Mobilitit). Wir beachten dabei
durch gezielte Absprachen die strategischen Ausrichtungen fir den Tourismus auf Regional- und
Landesebene. Die Themen Nachhaltigkeit, Barrierefreiheit sowie Digitalisierung finden dabei
besondere Beachtung. Wir fordern unsere bestehenden touristischen Unternehmen durch
kreiseigene Angebote sowie durch das Agieren als Anlaufstelle und Weitervermittler z. B. im
Hinblick auf Fordermittel und Beratung fur Ansiedlungswillige (unterstitzt durch die IMG) oder bzgl.
Anliegen zu Qualitatsinitiativen und AuBenmarketing (unterstiitzt durch Saale-Unstrut-Tourismus).
Wir kommunizieren und unterstltzen dariber hinaus die Angebote und Initiativen des Saale-

Unstrut-Tourismus fur die Akteurinnen und Akteure vor Ort.

Diese drei Schlisselaktivitdten, die die Haltung des Landkreises gegeniber einer positiven und
dynamischen touristischen Entwicklung pragen, stellen gleichzeitig die Basis fur die Handlungsfelder und
zugehorigen Schlisselmalnahmen fir das Handlungskonzept dar. Sie orientieren sich auRerdem am

Aufgabenspektrum des Landkreises (vgl. Kapitel 1).
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4.3  Handlungsfelder und SchlisselmalBnahmen

Das Handlungskonzept konzentriert sich auf die drei Handlungsfelder ,Kooperation und Kommunikation®,
LInfrastrukturentwicklung” und , Zukunftsfitte Betriebe”, die mit insgesamt sechs SchlisselmaRnahmen

untersetzt sind.

Kooperation und Kommunikation: Die wichtigste Voraussetzung fir eine positive

Tourismusentwicklung im Saalekreis ist die Starkung der Zusammenarbeit aller Beteiligten

innerhalb des Landkreises ebenso wie mit externen Partnerorganisationen von der Orts-,
Uber die Regions-, bis zur Landesebene. Dies erfolgt durch regelmaRige Austausche Uber aktuelle
Themen, gemeinsame Aktionen und Projekte sowie die effektive Bindelung von Aufgaben und

Finanzierung auch auf lokaler Ebene.

AN Infrastrukturentwicklung: Zur Steigerung von Attraktivitdt und Gastezahl im Saalekreis und
/\ damit Férderung der positiven Effekte durch den Tourismus ist eine bedarfsgerechte
touristische Infrastruktur entscheidend. Es geht einerseits darum, neue Reiseanlasse fir Tages- und
Ubernachtungsgéste zu schaffen, andererseits aber auch um den qualitativen Erhalt und die Vernetzung
von Infrastruktur(-vorhaben). Grundvoraussetzung fir ein ganzheitliches Erlebnis aus Gastesicht sind

durchgéngige Service- und Mobilitatsketten an allen Kontaktpunkten der Géaste.

N Zukunftsfitte Betriebe: Touristische Betriebe sehen sich mit immer komplexer werdenden
l' Herausforderungen konfrontiert. Eine starke Widerstandsfahigkeit (Resilienz) setzt die
frihzeitige Auseinandersetzung mit gesellschaftlichen Trends und Herausforderungen,
zielgruppenorientierter Qualitat und attraktiven Konzepten fir Unternehmen der Tourismusbranche
und Arbeitskréfte voraus. Ein strategisches Ansiedlungsmanagement und der Zugang zu Beratung und

Forderung bilden die Basis flr zukunftsfitte Betriebe.

Abbildung 8: Schlisselaktivitaten, Handlungsfelder und SchlisselmaRnahmen

P

< M1: RegelmaRige Netzwerkformate unterstiitzen und anbieten
‘Y M2: Lokale Tourismuskoordinationsstelle(n) schaffen

J
|

;": M3: Strateg. Steuerung & Umsetzung infrastrukt. Projekte im Aktivtourismus etablieren
\'\‘ Y/ M4: Touristische Mobilitatsangebote und —belange voranbringen

M5: Bestand erhalten, Nachwuchsunternehmen & Ansiedlungsmanagement aktiv fordern
M6: Betreuung touristischer Unternehmen weiter verstarken

<)

Bei jedem Schritt mitdenken: Nachhaltigkeit, Digitalisierung, Barrierefreiheit
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"{&‘: M1: RegelmaRige Netzwerkformate unterstitzen und anbieten

Federfiihrung: Saale-Unstrut-Tourismus und Landkreis
Beteiligte: Kommunen, Leistungstrager, Nachbarlandkreise, Stadt Halle (Saale)

Zeithorizont: dauerhaft

Erlauterung

Durch personelle Verdnderungen in der Landkreisverwaltung sowie die Herausforderungen durch
die Corona-Pandemie mussten Netzwerke in den letzten Jahren eingestellt werden. Der Bedarf der
touristisch Agierenden, sich untereinander zu vernetzen sowie die Notwendigkeit einer ndheren
Zusammenarbeit und Betreuung mit und durch den Landkreis und Saale-Unstrut-Tourismus sind
unbestreitbar. Ein gemeinsamer, intensivierter Auftritt des Saalekreises mit der
Destinationsmanagement-Organisation férdert kiinftig die Zugehorigkeit zur Gesamtdestination.
Der Landkreis ist dementsprechend deutlich starker bei der Unterstiitzung, Kommunikation und
Vermittlung der Angebote und Formate (vor Ort wie digital) des Saale-Unstrut-Tourismus an die
touristisch Agierenden aktiv.

Bei Veranstaltungen vor Ort erfolgen eine gemeinsame Einladung und Durchfiihrung, wie z. B. in
Form eines ,Kick-off-Stammtischs” Anfang des Jahres, um die ,Saale-Unstrut-ldentitdt” zu fordern
und kommende Angebote (Produktschulungen, digitale Weiterbildungsformate/ thematische
Impulse etc.) fur das Jahr anzukindigen. Hierbei soll der Stammtisch fir den gesamten Saalekreis
durchgefihrt werden, um auch den Zusammenhalt der Handelnden innerhalb des Landkreises zu
fordern. Je nach Bedarf werden kinftig der Jahres-Kick-off und/oder weitere Angebote des Saale-
Unstrut-Tourismus mit fir die Akteurinnen und Akteure relevanten Themen besetzt wie z. B. Social
Media Kooperation/Content, Google Content-Pflege, gemeinsames Marketing/Produkte sowie
Digitalisierung und Nachhaltigkeit, welche im Rahmen des Prozesses u. a. als Bedarfe gedufsert
wurden.

Inhalte der verschiedenen Formate werden dokumentiert und online zur Verfligung gestellt. Bei
digitalen als auch vor Ort stattfindenden Veranstaltungen sind die Voraussetzungen einer
barrierefreien Gestaltung (Lesbarkeit, rdumliche Gestaltung/Zugang sowie ggf. Gestaltung und
Durchfiihrung von Workshop-Methoden) zu beachten. Eine nachhaltige Ausrichtung, was
Verpflegung (moglichst regional, biologisch und millreduziert) sowie Energieverbrauch und
Materialverwendung angeht, wird bei Veranstaltungen vor Ort beachtet.

Der Fokus der Veranstaltungen soll deutlich auf Moglichkeiten zum (ldeen-)Austausch und zur
Vernetzung liegen. Der Einbezug des Stadtmarketings Halle (Saale) ist auch in diesem Kontext ein
wichtiges Thema, um eine Basis flr eine kiinftig noch intensivere Stadt-Umland-Kooperation bei
touristischen Themen zu ermdglichen.

Zusatzlich zu den durch Saale-Unstrut-Tourismus angebotenen Formaten muss je nach
Abstimmungsbedarf geklart werden, wo es lokal (z. B. am Geiseltalsee) oder thematisch (z. B. Social
Media) weiterer regelméaBiger Austauschrunden bedarf. Hier kdnnten kinftig auch lokale
Tourismuskoordinationsstellen (siehe M2) die Organisation und Durchfiihrung zuséatzlicher

Austauschrunden unterstitzen.
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Maogliche Bausteine
Der Kick-off-Stammtisch vor Ort wird Anfang des Jahres fir den gesamten Saalekreis
durchgefihrt. Planung, Finanzierung und Durchfiihrung erfolgen durch den Saale-Unstrut-

Tourismus und den Landkreis.

RegelmalRige digitale Weiterbildungsformate oder Impulsvortrage zu relevanten Themen
werden durch den Saale-Unstrut-Tourismus durchgeflhrt. Der Landkreis unterstitzt in der

internen Kommunikation.

Weitere Netzwerkveranstaltungen wie das Sommerfest und die
Produktschulungen/Infotouren werden geplant und durchgefiihrt durch den Saale-Unstrut-

Tourismus. Der Landkreis unterstitzt in der internen Kommunikation.

Bedarfsorientierte und anlassbezogene lokale Austauschtreffen (z. B. am Geiseltalsee) konnen
zunachst organisatorisch durch den Landkreis und perspektivisch durch lokale

Tourismuskoordinationsstellen unterstitzt werden.

Teilnahme am digitalen Jour-Fixe Social Media-Verantwortlicher der Leistungstrager und
Kommunen Uber Saale-Unstrut-Tourismus: Hier soll es um die Contentplanung, Organisation
von Contentproduktion (Fotos, Videos etc.), Abstimmung zu Hashtags, Koordination von

Blogger-Reisen gehen.

Projekt-/Themenspeicher

Regelmalige Stakeholder- und Bevolkerungsbefragungen

Produktentwicklung gemeinsam mit Halle (Saale) und Nachbar-Landkreisen vorantreiben
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t& M2: Lokale Tourismuskoordinationsstelle(n) schaffen

Federfiihrung: Landkreis
Beteiligte: Saale-Unstrut-Tourismus und Kommunen, LEADER-Aktionsgruppen
Zeithorizont: Prifungen bis 2024

Erlauterung

Aufgrund der kleinteiligen Angebotsstruktur sowie der meist begrenzten Budget- und
Personalressourcen auf kommunaler Ebene stellen Aufgaben wie Produktentwicklung,
Qualitatssicherung an den Kontaktpunkten der Gaste, Aufbau und die Pflege touristischen Contents
oder die Bereitstellung von Informationsmoglichkeiten fir Gaste lokal im landlichen Raum eine
grolRe Herausforderung dar. Es bedarf lokaler Koordinierungsstellen, um Akteurinnen und Akteure,
Bedarfe und Projekte effektiv und gezielt fir mehrere Kommunen zu bindeln und anstofRen zu
kdnnen. Die Schaffung und Unterstitzung solcher Strukturen ist ein entscheidender Schritt, um
dem Stellenwert des Tourismus und entsprechenden Handlungsbedarfen auf Ebene des
Landkreises und der Kommunen Rechnung zu tragen.

Durch die Fusion des Saale-Unstrut-Tourismus mit dem Thiringer Tourismusverband Jena-Saale-
Holzland kann der Saalekreis kiinftig bei dieser Thematik profitieren: Mit mehr Schlagkraft und
Moglichkeiten wird sich der Tourismusverband kinftig diesem Thema widmen. Hier sollten die
Landkreise durch die Klarung einer ersten Anschubfinanzierung fur die kommenden Jahre ebenfalls
aktiv werden, um die gesamte Gebietskulisse moglichst schnell in Richtung zukunftsfahiger lokaler
Strukturen entwickeln zu konnen. Im Zuge von lokalen Koordinationsstellen kénnen Kommunen
ihre personellen und budgetaren Ressourcen fir den Tourismus vereinen und aufstocken, um mit
gemeinsamer Schlagkraft Aufgaben anzugehen. Koordinierungsstellen auf lokaler Ebene mussen
dabei in enger Zusammenarbeit mit dem Landkreis und dem Saale-Unstrut-Tourismus agieren, um
die touristische Entwicklung gezielt vorantreiben zu kénnen. Der Landkreis nimmt in diesem
Kontext eine wichtige Rolle als Koordinator des Prozesses, Eintreiber von Fordermitteln sowie
Vernetzer zwischen den Koordinationsstellen sowie der lokalen und regionalen Ebene (Saale-
Unstrut-Tourismus) ein.

Potenzielle Aufgaben fir lokale Koordinationsstellen waren z. B. gemeinsame
Betriebsgesellschaften fur Tourist Informationen, die Koordination von Produktentwicklung vor Ort
(z. B. Themenrouten, Angebotspakete etc.), die Forderung von Vernetzung und Austausch von
zahlreichen Stakeholdern (z. B. am Geiseltalsee oder in Zusammenarbeit mit LEADER-
Aktionsgruppen) sowie das Blindeln und Weitervermitteln von Handlungsbedarfen und

Projektvorhaben an Landkreis und Saale-Unstrut-Tourismus (Querverbindung zu M1 und M3).

Mogliche Bausteine
e Suche und Zusammenfinden von Kommunen, fir die eine Kooperation zielfihrend sein kann,
durchfiihren und die Kooperationsbereitschaft/Herbeifiihrung grundsatzlicher

Kooperationsbeschlisse (z. B. wie im Rahmen des Verbundes Geiseltalsee) klaren.
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Die Anschubfinanzierung lokaler Koordinationsstellen durch LEADER-Antrag, Ausschépfung
STARK-Programm, Teilfinanzierung durch Kommunen und Landkreis prifen. Prifung der
strukturellen Ansiedlung beim Landkreis: Dies bezieht sich nicht auf die bestehenden
Personalstellen im Fachbereich Tourismus der Landkreisverwaltung und eine volle
Finanzierung durch den Landkreis, sondern auf die Ermoglichung eines strukturellen
Rahmens fur Koordinationsstellen auf lokaler, dem Landkreis untergeordneter Ebene. Dem
Landkreis kommt dabei die Rolle des Beférderers und Unterstltzers fir zukunftsfahige und

effektive Strukturen fir den Standort- und Wirtschaftsfaktor Tourismus zu.

Gemeinsame Synergiefelder und Konzepte fir die konkreten Kooperationsinhalte/-aufgaben
auf kommunaler Ebene inklusive personeller Zustéandigkeiten sowie Finanzierungskonzepte
und -vereinbarungen identifizieren. Mogliche Kooperationsstufen und -modelle gemeinsam
mit dem Landkreis und Saale-Unstrut-Tourismus (siehe Tourismus- und Marketingkonzept
Saale-Unstrut, 2021) prifen.

Projekt-/Themenspeicher

Sobald lokale Koordinierungsstellen geschaffen wurden, kénnten diese potenziell folgende, in den
MalRknahmenworkshops im Rahmen der Erstellung des Tourismuskonzeptes entstandene

Projektideen bearbeiten:

Themenrouten (z. B. lokale/regionale Erzeuger und Restaurants mit regionalen

Produkten/Speisen, Schldsser in der Region, Tage des offenen Denkmals etc.)
Angebotspakete ,Natur erlebbarer machen”

Fahrradevents (z. B. Sterntour mit Halle (Saale), Event Saaleradweg)

Praxisbeispiele

TSCs in Rheinland-Pfalz: Das Land sucht Kommunen, die bereits erste touristische Kooperationen
und gemeinsame Projekte mit anderen Kommunen umsetzen und diese Zusammenarbeit zukinftig
auf eine gemeinsame, verbindliche Basis stellen wollen. Die Kommunen tragen einen Eigenanteil
von 20%. Kommunen zur Entwicklung von Tourismus Service Centern (TSC) gesucht |
Tourismusnetzwerk Rheinland-Pfalz
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J M3: Strategische Steuerung & Koordinierung von Infrastrukturprojekten im

N Aktivtourismus etablieren

Federfiihrung: Kommunen und Landkreis

Beteiligte: Nachbar-Landkreise/Stadt Halle (Saale), Untere Naturschutzbehorde, WasserstralRen-
und Schifffahrtsverwaltung Elbe, Saaleradweg e. V., Saale-Unstrut-Tourismus, Naturparks Saale-
Unstrut-Triasland und Unteres Saaletal

Zeithorizont: Prozesse anstoflen bis 2024

Erlduterung

Der Erhalt und die Entwicklung von (touristischer) Infrastruktur gehoren zu den Kernaufgaben des
Landkreises. Die Koordinierungsfunktion des Landkreises fiir touristische Infrastrukturprojekte im
Aktivtourismus (Rad-, Wander- und Wasserwege), aber auch die
Berlicksichtigung/Interessensvertretung bei der den Tourismus tangierenden
Infrastrukturentwicklung (z. B. StraRenbau, OPNV-Zubringer etc., sieche dazu auch M4) ist kiinftig
deutlich im Fachbereich Tourismus verankert. Potenziell in Zusammenarbeit mit lokalen
Tourismuskoordinationsstellen (siehe M2) vernetzt der Landkreis so die Planung und Umsetzung
von Projekten und Vorhaben zwischen den Kommunen innerhalb (verstarkte Anbindung v. a. des
nordlichen Saalekreises) und auBerhalb des Landkreises. Der Landkreis sensibilisiert die Kommunen
fur die Forderung von Infrastrukturentwicklung, -pflege und -erhalt. Er unterstitzt dartiber hinaus
bei der Identifikation aktivtouristisch relevanter Infrastrukturbedarfe. Verbindungen zur
Wegeinfrastruktur der umliegenden Landkreise, zur Stadt Halle (Saale) als auch Richtung Leipziger

Neuseenland sind aus Gastesicht relevant.

Prioritdt hat dabei die Umsetzung bereits bestehender Planungen (z. B. Radverkehrskonzept
Saalekreis, Radschnellweg Geiseltalsee-Merseburg etc.) und die nachfrageorientierte Vernetzung
von und Anschluss an bestehende Angebotsstrukturen in der Region (z. B. Ausbau Steganlagen fir
Hausboote an der Saale, Wasserwanderrastplatze Saale, Anschluss an Radroute Kohle | Dampf |
Licht | Seen, Saale-Leipzig-Kanal™). Es gilt den Fokus auf qualitativ hochwertige Angebote zu legen
(auch bei Erhalt und Pflege) und die Vernetzung attraktiver Angebote zu férdern. In einem ersten
Schritt ist eine Attraktivierung der TOP-Angebote im Aktivtourismus im Austausch mit den
zustandigen Kommunen und Vereinen sowie dem Saale-Unstrut-Tourismus unabdingbar —
angefangen mit Geiseltalsee, Saale und Saaleradweg (weitere siehe Kapitel 3.5 zu den touristischen

Anziehungspunkten).

Die Verfligbarkeit ergdnzender Serviceangebote (Rastplatze, Sanitdranlagen, Parkplatze,
Steganlagen, Versorgungs- und Informationsmaoglichkeiten etc.) sowie eine einheitliche und

aktuelle Beschilderung an Rad- und Wanderwegen spielen dabei eine wichtige Rolle. Potenziale

10

Die WasserstralRen- und Schifffahrtsverwaltung des Bundes bezeichnet den Kanal seit 1999 als Saale-Leipzig-Kanal (SLK), von hallescher
Seite wird er auch Saale-Elster-Kanal genannt.
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durch die Kooperation mit der ansassigen Industrie zwecks Sponsorings und Patenschaft fur
(Wege-)Infrastruktur als Beitrag zur Lebens- und Standortqualitat vor Ort sind noch nicht
erschlossen und kénnten hier gehoben werden.

Bei allen Infrastrukturmafnahmen sind stets die Anforderungen an Nachhaltigkeit, ggf. digitale
Funktionen und Barrierefreiheit (Materialverwendung, Energieversorgung, langfristige Nutzbarkeit,

schwellenlose Zugange etc.) zu prifen und umzusetzen.

Méogliche Bausteine
Teilnahme an der AG Infrastruktur der DMO Saale-Unstrut-Tourismus zur gemeinsamen

Koordination von Infrastrukturbedarfen und -projekten im Aktivtourismus

Steganlagen fir Hausboote im nérdlichen Saalekreis bis Merseburg: In Zusammenarbeit mit
Kommunen soll die Machbarkeit geprift werden und entsprechende Anlagen umgesetzt
werden. Eine Finanzierung tber einen Eigenanteil der Kommunen, GRW-Mittel, Forderung

der BundeswasserstrafRe etc. (siehe Anhang zu Férdermoglichkeiten) ist zu prifen.

Rastplatze und Befahrbarkeit fiir Wasserwanderer (Umtragestellen, Rastplatze mit
Versorgungs- (z. B. Trinkwasser oder Automaten) und Sanitdranlagen in Verbindung mit der
Versorgung am Saaleradweg): Bedarfe vor allem zwischen Merseburg bis Bad Durrenberg
zusammen mit den Kommunen erfassen und ggf. ausbauen. Eine Finanzierung tber
Eigenanteil der Kommunen, GRW-Mittel etc. (siehe Anhang zu Férdermoglichkeiten) ist zu

prifen.

Umsetzung des vorliegenden Konzepts zum Schnellradweg Geiseltalsee — Merseburg sowie
Ausbau des Knotenpunktnetzes' fiir den Saalekreis gemeinsam mit den zustandigen

Kommunen vorantreiben.

Mobile Versorgung am Saaleradweg als Pilotprojekt anhand eines TOP-Produkts austesten.
Die Umsetzbarkeit eines mobilen Versorgungsangebots (z. B. Gber Lastenfahrrader) sowie
weiterer Serviceinfrastruktur (Rastpldtze, Sanitdranlagen etc. siehe vorherige Ausfiihrung
zum Wasserwandern an der Saale) an wichtigen Knotenpunkten/Rastplatzen ist durch eine
Bedarfsermittlung der Gastestréme zu prifen und geeignete Flachen sind auszuweisen.
Wegepatenschaft oder Finanzierung mobiler Versorgungsangebote und Infrastruktur durch
die Kooperation mit ansassiger Industrie/Hochschulen und/oder Fordermitteln (siehe
Anhang zu Férdermaglichkeiten) ist anzustreben (Zusammenarbeit mit Kommunen, Saale-
Unstrut-Tourismus und Saaleradweg e. V.). Die Ansiedlung erganzender

Verpflegungsangebote am Geiseltalsee ist ebenfalls zu prifen.

" Der Landkreis Harz befindet sich diesbeziiglich bereits in der Planung und der Landkreis Mansfeld-Stidharz plant ebenfalls, langfristig ein
Knotenpunktsystem einzufiihren. Hier sollten sich die betroffenen Regionen intensiv miteinander abstimmen, um etwaige
Beschilderungsliicken zu vermeiden.
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» Anbindung an Uberregionale Radwege z. B. Kohle | Dampf | Licht | Seen im Rahmen der
Netzwerkarbeit in Mitteldeutschland sowie die weitere Vernetzung ins Umland aus

Géstesicht sicherstellen.

Projekt-/Themenspeicher
e Vernetzung und Instandhaltung der Wanderwege in der gesamten Gebietskulisse
o Schaffung/Freigabe von Reitwegen in der gesamten Gebietskulisse

» Die Notwendigkeit weiterer Rastplatze und Ergdnzungsangebote an reinen Wander- und
Reitwegen ist im Zusammenhang zu den oben beschriebenen Bausteinen fiir den

Radtourismus zu prifen.

Praxisbeispiele

Ruhrtalradweg:Trinkwasser-Nachfiillstationen — entlang des Weges gibt es festinstallierte
Trinkwasserbrunnen. Unternehmen, bei welchen die Trinkflasche kostenlos aufgefillt werden
kann, sind mit einem Sticker gekennzeichnet. Gemeinsam mit dem gemeinnutzigen Verein a tip:
tap e.V. wurde das Projekt umgesetzt. Der RuhrtalRadweg ist erster leitungswasserfreundlicher
Radweg

Donaubergland: Wegepatenschaften — Firmen aus dem Landkreis kénnen sich als Wegepaten
engagieren. Als Wegepaten unterstitzen sie durch Sponsoringbetrage, der Mithilfe bei Events und
der Qualitatssicherung der Wege. Wegepatenschaft fir Premiumwege — Donaubergland

Mobile Versorgung per Lastenrad — Die Firma velofracht stellt Lastenfahrrader fir individuelle
Nutzungen her, z. B. mobile(s) Tls, Verpflegungsangebote, Dusche, Blihnen etc.
Lastenfahrrader werden geférdert durch das Bundesumweltministerium. Velofracht GmbH

X M4: Touristische Mobilitatsangebote und -belange voranbringen

Federfithrung: Landkreis (Tourismus und OPNV)
Beteiligte: Verkehrsbetriebe, Saale-Unstrut-Tourismus, Nachbar-Landkreise, Stadt Halle (Saale)

Zeithorizont: dauerhaft

Erlduterung

Mobile Erreichbarkeit fiir Gdste und Einheimische und eine uneingeschrdnkte Vor-Ort-Mobilitat
jenseits des eigenen PKW werden kinftig immer bedeutender, gerade fir landliche Destinationen.
Zum einen andert sich das Mobilitatsverhalten der Gberwiegend urbanen Zielgruppen, die immer
starker ohne eigenen PKW und multimodal mit Carsharing, Fahrrad und OPNV unterwegs sind, zum
anderen wachst angesichts der negativen Wirkungen des Motorisierten Individualverkehrs (MIV)
auch im touristischen Verkehr der gesellschaftliche Druck fir eine Mobilitatswende. Wahrend der
Saalekreis im MIV gut erreichbar ist, weist die Anbindung Gber 6ffentliche Verkehrsmittel
Schwachstellen auf. Problematisch ist haufig die ,letzte Meile” auf dem Weg zum Zielort. Es fehlt

insbesondere an sogenannten intermodalen Angeboten, d. h. Angebote fir einen Weg, fiir den
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verschiedene Verkehrsmittel so kombiniert werden, dass aus individueller Sicht eine optimale
Losung erreicht wird'? (Beispiel: E-Bike/Roller/Car-)Leihsysteme, Elektro-Shuttle-Services ab
Bahnhof/Haltestelle zur Anbindung von touristisch attraktiven Standorten). Entsprechende
Losungen zur Behebung dieser Licken erfordern eine starkere Zusammenarbeit und den intensiven
Austausch im Landkreis mit den Mobilitatszustandigen und den Kommunen. Regelmalige
Abstimmungen und Kommunikation zwischen ihnen kdnnen ein wichtiger Wegbereiter sein,
touristische Belange zu erkennen und Projekte voranzubringen. Darlber hinaus ist die Mitwirkung
des Landkreises auf Destinationsebene in der Arbeitsgruppe Infrastruktur des Saale-Unstrut-

Tourismus notwendig.

Besonderes Augenmerk sollte im Saalekreis auf die Erreichbarkeit und die Vernetzung der
Sehenswdrdigkeiten (POI) gelegt werden. Tatsachlich gibt es davon eine Vielzahl, die nur
unzureichend miteinander verbunden und ber den Offentlichen Verkehr mit passfahigen
Mobilitatsangeboten mitunter nur schwierig zu erreichen sind. Hier wére eine starkere Vernetzung
wlnschenswert, um die touristische Attraktivitat fir Gaste und Naherholungssuchende
gleichermalien zu starken™. Dies kann nur Uber sogenannte ON-Demand-Verkehre erreicht
werden, also flachengebundene Anruf-Busse. Falls eine Vernetzung von Bahn- und Busverkehr
angestrebt wird, ist der Nahverkehrsservice Sachsen-Anhalt GmbH (NASA) als Aufgabentrager des

schienengebundenen OPNV einzubeziehen.

Darlber hinaus sind Synergien' nicht nur auf Saale-Unstrut-Ebene, sondern auch mit den Nachbar-
Landkreisen Mansfeld-Sidharz, Salzlandkreis, Anhalt-Bitterfeld, Burgenlandkreis sowie mit der
Stadt Halle (Saale) zu nutzen, z. B. im Hinblick auf Projekte (Harz: Pilotprojekt zum Thema
Gastelenkung). Ebenso sollten die Naturparke Unteres Saaletal und Geopark Saale-Unstrut-
Triasland sowie der Mitteldeutsche Verkehrsverbund (z. B. Vernetzung Bahn und Bus) eng in die
Bedarfe und Planungen einbezogen werden. Grundsatzlich sind - wie bei den touristischen
Infrastrukturprojekten im Aktivtourismus (s. 0.) - bei (kiinftigen) Mobilitdtsangeboten
zukunftsfahige, nachhaltige Lésungen im Dreiklang 6kologische, 6konomische und soziale
Nachhaltigkeit anzustreben und umzusetzen. Dazu gehort auf jeden Fall die Bereitstellung

barrierefreier Angebote.

Mégliche Bausteine
o Teilnahme des Saalekreises (Tourismus und Mobilitat) an der AG Infrastruktur der DMO Saale-
Unstrut-Tourismus zur gemeinsamen Koordination von Mobilitatsfragen und
-bedarfen ab 2023

www.difu.de/11815
Hinweis: Dies ware allerdings nur tber zusitzliche Mittel zu erreichen. Diese Mittel kénnen nach dem derzeitigen Stand nicht in den OPNV
gegeben werden (Erhéhung des Zuschusses von 2022 nach 2023 um mehr als 2 Mio. in einem Jahr).

Hinweis zu Synergien: Da die genannten Landkreise (auRer Burgenlandkreis und Halle) nicht im Mitteldeutschen Verkehrsverbund (MDV)
sind, haben diese ein anderes Tarifsystem, was Synergien erschwert.
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Intermodale Mobilitdtsangebote ab 2024 durch LEADER-Forderung vorantreiben: Moglichkeit
eines Kooperationsprojektes Uber die Gebietskorperschaften im DMO-Gebiet Saale-Unstrut
(Saalekreis, Burgenlandkreis, Saale-Holzland-Kreis, Jena) sowie in Kooperation mit Halle
(Saale) suchen, um eine aus Gastesicht ganzheitliche und vernetzte Mobilitatsnutzung in der

Region voranzutreiben

Machbarkeit von Infrastrukturprojekten in Zusammenarbeit mit dem Fachbereich
OPNV/Mobilitat priifen, z. B. Ausbau des OPNV (Linienbedarfsverkehr), Installation von E-
Ladesaulen fur Autos, Unterstltzung des Gastgewerbes bei der Ausweisung/Installation von

Ladestationen fir E-Bikes

Projektspeicher

Touristische Inwertsetzung StraRenbahnlinie 5: Die Linie verbindet Halle (Saale), Schkopau,
Merseburg, Leuna und Bad Dirrenberg und konnte kiinftig starker touristisch genutzt

werden (Kulturangebote entlang der Linie, , Kulturlinie®)

Praxisbeispiele

Intermodale MOBIpunkte — Die Stadt Dresden konnte trotz starkem Einwohnerzuwachs die Kfz-
Verkehrsmengen fast konstant halten und stattdessen die Nutzung des Umweltverbundes steigern.
Bestandteil der Dresdner Mobilitdtsstrategie ist das Mobilitatsmanagement, das die Vernetzung
aller Verkehrstrager fordern und damit den Umweltverbund starken soll. Weiterer Baustein dieser
Strategie sollen intermodale Mobilitdtspunkte sein; durch sie sollen bestehende Angebote starker
genutzt werden und dabei den OPNV, Elektromobilitat, Carsharing und Radverleihsysteme
miteinander verbinden. www.dresden.de

Mobilitatsprojekt Landkreis Wittenberg: Nachhaltigkeit wird v. a. von den Naturparks in
verschiedenen Themenfeldern vorangetrieben. Der Naturpark Dibener Heide verknipft im
Mobilitatsprojekt des Landkreises Wittenberg fiir das LEADER-Gebiet Dibener Heide unter
Einbeziehung der Landkreise Anhalt-Bitterfeld und Nordsachsen Alltags- und touristische Mobilitat.
Dazu gehoren die Unterstitzung von Vorhaben zum Ausbau von Verkehrsinfrastruktur, z. B. der
grundhafte Ausbau offentlicher Platze und Haltepunkte fiir den OPNV zur ErschlieRung
wirtschaftlicher und touristischer Potenziale (LEADER-Entwicklungsstrategie (LES) Dibener
Heide/Sachsen, Fassung 2019).
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¥ M5: Bestand erhalten, Nachwuchsunternehmen & Ansiedlungsmanagement aktiv

7P fordern

Federfiihrung: Landkreis
Beteiligte: Saale-Unstrut-Tourismus, Kommunen, Investitions- und Marketinggesellschaft Sachsen-
Anhalt (IMG)

Zeithorizont: dauerhaft

Erlduterung

Ein gezieltes, effektives Ansiedlungsmanagement und die Férderung des
Nachwuchsunternehmertums sind entscheidende Bausteine, um den Tourismus im Saalekreis
weiterzuentwickeln und fir touristische Betriebe und ihre Arbeitskrafte attraktiv zu sein.
Selbstverstandlich geht es nicht nur darum, neue Betriebe zu etablieren, sondern v. a.
bestehende Betriebe zu erhalten und ihnen eine solide Grundlage bei notwendigen
Veranderungen und Anpassungen an aktuelle Entwicklungen zu bieten. Grundsatzlich ist darauf
zu achten, die birokratischen Hirden, auf deren Abbau der Landkreis Einfluss hat, weitmdglichst
abzubauen. Damit ist es fUr Interessierte leichter, sich fir einen Standort im Saalekreis zu
entscheiden.

Gerade im Hinblick auf die Neuansiedlung von Betrieben, aber auch im Bestand, hat der Landkreis
mit seiner Wirtschaftsférderung weiterhin dafiir Sorge zu tragen, mit einem attraktiven, positiven
Investitionsklima und einem umfassenden Betreuungs- und Informationsangebot Betriebe
willkommen zu heifRen bzw. fir ein Engagement und Investitionen im Tourismus zu begeistern.
Nicht zu vergessen ist der Anschluss des Saalekreises an vorhandene oder geplante Initiativen auf
Landes- und Regionalebene, wie sie beispielsweise zum Thema Arbeitskraftegewinnung und
Branchenimage vorhanden sind oder auch zur gezielten Forderung von Digitalisierung,
Nachhaltigkeit, Barrierefreiheit etc. Hier kdnnen Doppelarbeit vermieden und Synergien sinnvoll
genutzt werden. Der Landkreis fungiert als Kommunikator in Richtung Investitions- und
Marketinggesellschaft Sachsen-Anhalt, welche als Dienstleister im Auftrag des Ministeriums flr
Wirtschaft, Tourismus, Landwirtschaft und Forsten den Wirtschafts- und Wissenschaftsstandort
Sachsen-Anhalt vermarktet, das Tourismusmarketing im In- und Ausland verantwortet, die
Ansiedlung von Unternehmen in Sachsen-Anhalt aktiv begleitet und unterstitzt und ansassigen
Unternehmen bei Bedarf bei ihren Investitionen hilft’s. Wichtig ist es daher, die wechselseitige
Kommunikation mit Aktivitdten und Angeboten auf Landesebene mit der IMG und auf der
Destinationsebene mit Saale-Unstrut-Tourismus zu starken.

Entscheidend im Prozess der weiteren touristischen Entwicklung im Saalekreis wird dartber
hinaus sein, den bundes- und branchenweit vorhandenen Fachkrdftemangel mit entsprechenden
MaRnahmen gemeinsam anzugehen. Es gibt zahlreiche Initiativen und Ansétze zur

Fachkraftegewinnung auf Bundes-, Landes- und Regionalebene, auf betrieblicher Ebene, Ratgeber

www.investieren-in-sachsen-anhalt.de/wir-ueber-uns
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und spezielle Stellen, die sich diesem Thema widmen, z. B. aulid.de, eine Internetplattform zum
,Leben und Arbeiten in Deutschland”, die Plattform ,, make it in Germany” zur Gewinnung
auslandischer Fachkrafte u. v. a. m. (siehe auch Praxisbeispiele). Arbeitnehmende/Fachkrifte
erwarten attraktive Arbeitsmodelle, die dem Trend von New Work und Nachhaltigkeit (s. auch
Kapitel 2) gerecht werden und Wert auf eine ausgewogene Work-Life-Balance und Flexibilitat, z.

B. im Hinblick auf Arbeitszeiten, legen.

Méogliche Bausteine

AnstolRen einer Ansiedlungsstrategie: Inhalte: Ziele, Bedarf, Umgang mit Ansiedlungs-
/Investitionswilligen in Zusammenarbeit mit IMG, Burgenlandkreis, Saalekreis Gber Saale-

Unstrut-Tourismus als Koordinator formulieren.

Bedarfe und Moglichkeiten in Kommunen abfragen: Hier geht es darum, konkret
nachzufragen, welche Bedarfe und Moéglichkeiten in den einzelnen Saalekreis-Gemeinden
bestehen im Hinblick auf Ansiedlungen und Investitionen; ebenso gilt es die Moglichkeiten

der Kommunen auszuloten.

Kontaktmaoglichkeiten fir touristische Investitionen/Bestandsunternehmen stérker
kommunizieren: Dem Landkreis kommt dabei die Aufgabe zu, u. a. Uber den Saale-Unstrut-
Newsletter und das Tourismusnetzwerk Sachsen-Anhalt Kontakte, aktuelle Vorhaben etc.
zu streuen, um auch gezielt an Ansiedlungs-/Investitionswillige der Tourismusbranche zu
adressieren, sobald die Grundlagen im Rahmen einer Ansiedlungsstrategie und

Bedarfserhebung geschaffen sind.

Geeignete Betriebe fir das Projekt Arbeitskraftegewinnung und Branchenimage im
Saalekreis identifizieren und gewinnen (ab 2023): In der DMO Saale-Unstrut beschéftigt sich
ein Mitarbeiter speziell als Koordinator flir das Projekt , Arbeitskraftegewinnung und
Branchenimage®. Hier gilt es, Uber diese Stelle passende Betriebe im Saalekreis

herauszufiltern und zu gewinnen.

MalRnahmen zur Fachkraftegewinnung starten: Hier geht es darum, sich existierende gute
Beispiele zum Vorbild zu nehmen und im Hinblick auf eine

Ubertragbarkeit/Passfahigkeit/Nutzung im Saalekreis zu priifen.

Praxisbeispiele

Fachkréfte-Kampagne Allgdu mit der Job-WG: 3, Jobhopper” lernen 30 Jobs in 30 Allgduer
Unternehmen kennen. Die Unternehmenspalette ist breit gefachert: von GroBkonzern lber Start
Up bis zum Wellnesshotel und zur Metzgerei. Die drei Jobhopper teilen ihre Erfahrungen Gber
verschiedene Websites sowie in Sozialen Medien der Allgdu GmbH. Mit der Job-WG setzt die
Allgdu GmbH die 2019 mehrfach ausgezeichnete Fachkrédfte-Kampagne ,, Jobchallenge

Allgau” fort, mit der deutschlandweit ein herausragendes Fachkraftemarketing mit bundesweiter
Aufmerksamkeit gelang. Das Format Job-WG zielt auch auf einen noch intensiveren Austausch
Uber den Lebens- und Arbeitsraum Allgau und das Kennenlernen der Region.
www.presse.allgaeu.de
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‘
{'p M6: Betreuung touristischer Unternehmen weiter verstarken

Federfiihrung: Landkreis
Beteiligte: Saale-Unstrut-Tourismus, Kommunen, IMG

Zeithorizont: dauerhaft

Erlauterung

Die Betreuung von touristischen Unternehmen durch den Landkreis wird kiinftig eine zentrale Rolle
spielen. Die Betriebe im Saalekreis sollen sich darauf verlassen kénnen, dass sie jederzeit auf das
Know How und die Unterstiitzung des Kreises bei verschiedenen Fragen und Anliegen zdhlen
kdnnen. Dabei gehoren Fragen rund um das Thema Forderantrage und deren Weitervermittiung
ebenso dazu wie solche zu den Bereichen Nachhaltigkeit, Qualitat, Barrierefreiheit und
Digitalisierung und entsprechenden Angeboten. Es handelt sich bei diesen Themen um
gesellschaftliche Herausforderungen, denen sich der Saalekreis zusammen mit seinen
Mitwirkenden auf regionaler, kommunaler und landesweiter Ebene stellen muss (s. auch Kapitel 2).
Von groRer Bedeutung ist es, dass der Fachbereich Tourismus des Saalekreises die Betreuung und
Bestandspflege vor Ort durch regelmaRige Betriebsbesuche gewéhrleistet. Dies kann z. B. durch
monatliche Besuche der touristisch Verantwortlichen erfolgen oder nach Bedarf.

Wichtig ist es, als Landkreis ausreichend Prasenz zu zeigen, woflr es aber auch der entsprechenden
personellen Ressourcen bedarf. Der Fokus liegt bei den touristischen Betrieben auf dem
Gastgewerbe, d. h. Beherbergung und Gastronomie. Prioritadr ist bei den Betrieben zunachst der

Bedarf fir Betreuung zu ermitteln.

Der Landkreis Gbernimmt zudem bei der Unterstlitzung und Weitervermittlung von Forderantragen
die Funktion eines Koordinators und Vermittlers zur Landesebene (Fachministerien,
Investitionsbank Sachsen-Anhalt). Dies kann vielfaltige Aspekte beinhalten, z. B. forderfahige
Themen, Umfang (Férderanteil vs. Eigenanteil), Zeitraum etc. (Anmerkung: Eine Zusammenstellung
von Fordermoglichkeiten findet sich im Anhang ). Die Rolle des Landkreises und die
entsprechenden Informationen sollten den touristischen Betrieben gut kommuniziert werden,
damit sie im Hinblick auf Férdermoglichkeiten und -angebote immer auf dem aktuellen Stand sind.
Als ein passendes Kommunikationsmedium mit regionaler bzw. landkreisweiter Reichweite bietet
sich der Newsletter von Saale-Unstrut-Tourismus an.

Dariiber hinaus wird es notwendig, (vorhandene) Handreichungen, Angebote und Informationen zu
den Themen Nachhaltigkeit, Qualitat, Barrierefreiheit und Digitalisierung von Seiten der
Destination und der Landesebene entsprechend zu kommunizieren und zu unterstitzen. Die
Betriebe bendtigen Informationen, um zielgerichtet bestehende Angebote an aktuelle
Erfordernisse fir die genannten Themen anzupassen und neue passgenau zu entwickeln. Wichtig
ist, dass der Landkreis dem Anspruch an qualitative Betreuung der Betriebe gerecht wird, d. h. er
muss immer am Puls der Zeit sein bei wichtigen Trends, Entwicklungen und Herausforderungen im
gesamtgesellschaftlichen und speziell touristischen Kontext. Auf diese Weise wird gewahrleistet,

dass die Betriebe auf den neuesten Stand gebracht werden.
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Maogliche Bausteine
Interne Abstimmung zur Kommunikation ggl. bzw. zur Betreuung von Tourismusunternehmen
(2023): Vermittlung von Saale-Unstrut-Tourismus-/Landes-Handreichungen sowie Angeboten
und Initiativen fur zukunftsfahige und resiliente Betriebe im Landkreis; wichtig ist dabei die

Aufnahme von Bedarfen auf Seiten der Betriebe.

IMG- und Saale-Unstrut-Tourismus-Informationen sowie Initiativen in Kommunikation und
Beratung mit Verantwortlichen weitervermitteln: Sammlung/Biindelung der vorhandenen
Informationen auf Landes- und Regionalebene im Landkreis und Kommunikation, z. B. Gber
die Website des Landkreises (Verlinkung etc.). Vermittlung von Informationen im Rahmen

von Betriebsbesuchen der Zustdandigen im Landkreis.

Projekt-/Themenspeicher

Sensibilisieren fir und Vorantreiben (nachhaltiger) Zertifizierungen in der Beherbergung

Regionale Produkte/Erzeugerbetriebe starker in touristisches Angebot einbinden

Praxisbeispiele

ServiceQ-ausgezeichnete Wirtschaftsférderung - Kreisverwaltung Ahrweiler: die Kreisverwaltung
Ahrweiler ist die erste ServiceQ ausgezeichnete Wirtschaftsforderung in Rheinland-Pfalz und NRW -
bundesweit gibt es lediglich finf weitere Wirtschaftsférderungen mit diesem Zertifikat. Sie hat
erfolgreich an der Zertifizierung ,ServiceQualitdt Deutschland” teilgenommen und ist flr drei Jahre
offizieller ,QualitatsBetrieb”. Die Zertifizierung zielt darauf ab, nach intensiver Kunden- und
Mitarbeiteranalyse Servicellicken zu ermitteln und diese durch Definition von Qualitdtsbausteinen
und die Umsetzung von erarbeiteten MaRnahmenkatalogen zu schlieRen. Fir Unternehmen ist so
auf Anhieb zu erkennen, dass deren Anliegen nicht nur sachgerecht, sondern auch qualitativ
hochwertig bearbeitet werden. So bietet die Kreiswirtschaftsférderung eine eigene Servicestelle
flr die Inanspruchnahme von Férderprogrammen fiir Unternehmen sowie umfangreiche
Beratungsdienstleistungen fiur Existenzgriindende sowie Unternehmensnachfolgerinnen und
-nachfolger an und bietet damit eine exzellente qualitative Betreuung. www.kreis-ahrweiler.de

Nachhaltigkeitshandbuch Saale-Unstrut: Handreichung flir Gastgebende zur Umsetzung des Themas
Nachhaltigkeit in ihren Betrieben. www.saale-unstrut.de

Digitalisierungsstrategie Saale-Unstrut: Leitfaden, der dabei helfen soll, die Digitalisierung in der
Saale-Unstrut-Region stetig weiterzuentwickeln und fortlaufend anzupassen. Der Schwerpunkt liegt
auf einer ganzheitlichen Strategie fir alle im Tourismussegment Aktiven.

www.saale-unstrut.de
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5. Fazit und Ausblick

Der Tourismus im Saalekreis bringt gute Voraussetzungen mit, um sich zukunftsfahig aufzustellen. Die
Einbindung in die dynamische DMO Saale-Unstrut-Tourismus, das vorhandene Potenzial im
touristischen Angebot und der sichtbare Wille der Stakeholder und der Bevolkerung den Tourismus
weiter zu fordern, bilden eine positive Ausgangslage. Nicht zuletzt haben die touristisch Agierenden in
ihrer konstruktiven Zusammenarbeit in den Strategie- und Malknahmenworkshops gezeigt, dass die
gemeinsame Blickrichtung vorhanden ist. Die Herausforderungen der touristischen Zukunft kdnnen
gemeinsam angegangen und gemeistert werden. Eine wichtige Aufgabe kommt dabei dem Landkreis zu,
der sich kiinftig noch starker als aktiver Botschafter und Treiber fiir touristische Belange und Themen
profilieren will, um den Beitrdgen des Tourismus als Faktor fir Standort- und Lebensqualitdt Rechnung

zu tragen.

Den Orientierungsrahmen fir die kiinftige Tourismusentwicklung bietet das vorliegende partizipativ
erarbeitete Tourismuskonzept. Mit den langerfristig angelegten Zielstellungen ist ein klar umrissenes
Zukunftsbild fur den Tourismus vorhanden. Neben den Schlisselaktivitdten des Landkreises geben die
drei Handlungsfelder den Rahmen vor und zeigen die ersten zentralen Schritte anhand der
SchlisselmalBnahmen auf. Auf dieser Basis kann der Tourismus als Wirtschaftszweig mehr Gewicht
erlangen. Er fordert so die Attraktivitat des Saalekreises als Wohn-, Arbeits-, Freizeit- und Urlaubsort

und bringt dadurch Mehrwerte auch fir andere Branchen.

Mit Blick auf die Umsetzung des Konzeptes ist ein zielgerichtetes und starkes Umsetzungsmanagement
durch den Landkreis sowie das Engagement und Bekenntnis zum Tourismus aller Beteiligten
unabdingbar. Im Hinblick auf die zunehmende Komplexitat der Aufgaben auf allen Organisationsebenen
und den Anspruch an eine erfolgreiche Tourismusentwicklung funktioniert die Umsetzung nur
gemeinsam. Die Geschwindigkeit von Veranderungen in Tourismus und Gesellschaft erfordern zudem
eine regelmalige interne Prifung des Konzeptes und seiner Umsetzung auf notige Anpassungsbedarfe

insbesondere auf Ebene der MalRnahmen.
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Quellenverzeichnis

Konzepte

Europdische Metropolregion Mitteldeutschland (Hrsg.): Tourismusstrategie Mitteldeutschland, Leipzig,
2022

Landkreis Saalekreis (Hrsg.): Radverkehrskonzept fiir den Landkreis Saalekreis, Merseburg, 2022

Saale-Unstrut-Tourismus e.V. und Thiringer Tourismusverband Jena-Saale-Holzland e.V. (Hrsg.):
Tourismus- und Marketingkonzept fir die Region Saale-Unstrut, Naumburg/Bad Klosterlausnitz, 2021

Saale-Unstrut-Tourismus e.V. und Thiringer Tourismusverband Jena-Saale-Holzland e.V. (Hrsg.):
Organisationsentwicklungskonzept Neuausrichtung Saale-Unstrut und Saaleland Tourismus,
Naumburg/Bad Klosterlausnitz, 2021

Saale-Unstrut-Tourismus e.V. (Hrsg.): Marken- und Kommunikationskonzept Saale-Unstrut, Naumburg,
2022

Stadt Hohenmolsen (Hrsg.): Radverkehrskonzeption fir die LEADER-Region Montanregion
Sachsen-Anhalt Sid, Hohenmolsen, Marz 2019

Verein DUbener Heide e.V. (Hrsg.): LEADER-Entwicklungsstrategie (LES) Dibener Heide/Sachsen,
Forderperiode 2014-2020, 5. Anderungsfassung vom 07.05.2019, Bad Diben, 2018

Dartiber hinaus sind in die Analysen Daten der Statistikimter sowie diverse Strategien und Konzepte auf Landes-

und Lokalebene sowie der angrenzenden Gebietskérperschaften eingeflossen.

Online-Quellen

difu.de

donaubergland.de
dresden.de
investieren-in-sachsen-anhalt.de
kreis-ahrweiler.de
naturpark.unteres-saaletal.de
naturpark-saale-unstrut.de
presse.allgaeu.de
rlp.tourismunetzwerk.info
ruhrtalradweg.de
saale-unstrut-tourismus.de
sinus-institut.de
velofracht.de

zukunftsinstitut.de

Hinweis: Die Links zu den verwendeten Online-Quellen sind jeweils in den FliefStext eingebettet.
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Anhang

I ZUSAMMENSTELLUNG VON FORDERMOGLICHKEITEN

LEADER und CLLD

Kommunen, Unternehmen

Forderung kulturelles und natlrliches Erbe, Tourismus, kulturelle Infrastruktur, Radverkehr
einschlielllich Schnittstellen

Umfang: Je nach Forderkreis 30-60 %

Laufzeit: 2021-2027

www.leader.sachsen-anhalt.de

Bundesprogramm KoMoNa: Kommunale Modellvorhaben zur Umsetzung der 6kologischen
Nachhaltigkeitsziele in Strukturwandelregionen

Kommunen, kommunale Zusammenschlisse (Landschafts-, Regional- und Zweckverbande),
Unternehmen

Investive MaRnahmen zur Umsetzung der 6kologischen Nachhaltigkeitsziele im Rahmen der Deutschen
Nachhaltigkeitsstrategie; dazu zahlen u. a. Beitrdge zu umweltvertraglichen Mobilitdtskonzepten im
nachhaltigen Tourismus

Umfang: Bis zu 75 %, Kommunen bis 80 %; Die Hohe der beantragten Zuwendung muss mindestens
50.000 EUR betragen

Laufzeit: Prozess fur 2023 bereits laufend, nachste Férderrunde noch nicht kommuniziert

WWW.zZ-U-g.0rg

Landesrichtlinie ,,Sachsen-Anhalt Revier 2038"

Gebietskorperschaften und sonstige Trager soweit sie 6ffentliche, vor allem kommunale Aufgaben in
diesen oder fur diese Gebietskdrperschaften erfiillen

Investive MalRnahmen, die der Umsetzung des Strukturentwicklungsprogramms unmittelbar dienen und
1. zur Schaffung und zum Erhalt von Arbeits- und Ausbildungspldtzen beitragen oder 2. die
Diversifizierung der Wirtschaftsstruktur und Verbesserung der Attraktivitat des Wirtschaftsstandortes
unterstitzen. Die Forderwirdigkeit des jeweiligen Investitionsvorhabens ist vor der Antragstellung
durch die zustandige Gebietskorperschaft, unter Anwendung eines indikatoren-basierten
Bewertungsverfahrens, zu bestatigen.

Umfang: Bis zu 90 %; ab einer Férdersumme von 25.000 EUR

Laufzeit: 1. Forderperiode 2022-2026; Vorhaben mussen bis zum 31.12.2038 abgeschlossen sein

www.ib-sachsen-anhalt.de
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Forderung der Regionalentwicklung (Sachsen-Anhalt REGIO)

Kommune, 6ffentliche Einrichtung, Verbande

Zusammenarbeit von Gemeinden zur Starkung teilrdumlicher Entwicklungen, die Umsetzung der
regionalen Entwicklungskonzepte und der Zusammenarbeit von Kommunen, Vorhaben zur Biindelung,
Kombination und Nutzung raumbezogener Informationen. Tourismus (2.1.2d Richtlinie): Gefordert
werden der ,Aufbau und Stabilisierung eines regionaltypisch ausgepragten Tourismus im
Zusammenhang mit Naherholung, Naturerlebnis, Regionalkultur, Bildung oder Sozialflrsorge”
Umfang: Bis zu 80 %; maximal 80.000 EUR beziehungsweise flir Projekte im Rahmen des EFRE maximal
16.000 EUR. Laufzeit: Beantragung bis 31.3. des jeweiligen Jahres

www.ib-sachsen-anhalt.de

Gemeinschaftsaufgabe , Verbesserung der regionalen Wirtschaftsstruktur” (GRW)

Kommune, Offentliche Einrichtungen, Verbdnde

MafRnahmen zur Verbesserung der wirtschaftsnahen Infrastruktur. Tourismus: Gelandeerschliefungen
fir den Tourismus und die Errichtung und Erweiterung offentlicher Einrichtungen des Tourismus
Umfang: 60 % bis 90 %; davon abweichend betradgt die Hohe des Zuschusses fur Planungs- und
Beratungsleistungen bis zu 75 % der zuwendungsfahigen Ausgaben, integrierte regionale
Entwicklungskonzepte bis zu 75% der zuwendungsfahigen Ausgaben, maximal jedoch 50.000 EUR
aus GRW-Mitteln; Regionalmanagement-Vorhaben bis zu 75 % der zuwendungsfahigen Ausgaben,
maximal jedoch 200.000 EUR jahrlich, bei interregionaler Kooperation maximal 250.000 EUR, fir 3
Jahre; Regionalbudgets bis zu 80 % der zuwendungsfahigen Ausgaben, maximal jedoch 300.000 EUR
jahrlich.

www.ib-sachsen-anhalt.de

Nationale Klimaschutzinitiative

WEGWEISENDE MODELLPROJEKTE IM KOMMUNALEN KLIMASCHUTZ

Kommunen (Stadte, Gemeinden und Landkreise) und Zusammenschlisse von Kommunen sowie
Betriebe, Unternehmen und sonstige Einrichtungen mit mindestens 25 % kommunaler Beteiligung
Besonders forderwirdig sind Modellprojekte aus den Handlungsfeldern: Abfallentsorgung,
Abwasserbeseitigung, Energie- und Ressourceneffizienz, Starkung des Umweltverbunds, griine City-
Logistik und Treibhausgas-Reduktion im Wirtschaftsverkehr, Smart-City (Vernetzung, Integration und
intelligente Steuerung verschiedener umwelttechnischer Infrastrukturen).

Laufzeit: 2021 bis 31.10.2024

Umfang: 70-90 %

KOMMUNALRICHTLINIE

Kommunen und kommunale Zusammenschlisse, Betriebe mit mindestens 25 % kommunaler
Beteiligung sowie Zweckverbdande mit kommunaler Beteiligung

Konzepte und Personal fiir die Umsetzung, Klimaschutzberatungen und Machbarkeitsstudien, Energie-
und Umweltmanagement, kommunale Netzwerke, Beleuchtung und Beliftung, Radwege,

Radabstellanlagen und Mobilitatsstationen
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Laufzeit: 01. Jan. 2022 bis 31. Dez. 2027

Umfang: Antrage, die zwischen dem 1. Januar 2022 und dem 31. Dezember 2022 eingereicht werden,
missen Sie als antragstellende Person Eigenmittel in Hohe von mindestens 5 Prozent des
Gesamtvolumens der zuwendungsfahigen Ausgaben einbringen. Finanzschwache Kommunen kénnen
wahrend dieser Zeit ihren Eigenanteil komplett durch Drittmittel ersetzen. Ab 1. Januar 2023 mUssen
Sie Eigenmittel in Hohe von mindestens 15 Prozent (beziehungsweise 10 Prozent als finanzschwache

Kommune) des Gesamtvolumens der zuwendungsfahigen Ausgaben aufbringen.

E-LASTENFAHRRAD-RICHTLINIE

private Unternehmen, Unternehmen mit kommunaler Beteiligung, Kommunen (Stadte, Gemeinden,
Landkreise), Kérperschaften / Anstalten des 6ffentlichen Rechts (zum Beispiel Hochschulen),
rechtsfahige Vereine und Verbande

E-Lastenfahrrader sowie E-Lastenfahrradanhanger

Laufzeit: 01. Mar. 2021 bis 29. Apr. 2024

Umfang: 25 Prozent der Ausgaben fir die Anschaffung, maximal jedoch 2.500 EUR pro E-Lastenfahrrad
oder Lastenfahrradanhanger mit E-Antrieb.

www.klimaschutz.de
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Il ERGEBNISSE DER BEVOLKERUNGS- & STAKEHOLDERBEFRAGUNG
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Sevolkerungsbefragung



Details zur Erhebung

Methodik
« Online-Befragung der Bevolkerung im Saalekreis
« Gesamtstichprobe:n =922

- Gewichtungder Stichprobe nach der tatsachlichen Alters- und regionalen Verteilung der
Bevolkerung im Saalekreis

« Befragungszeitraum: Februar 2022
« Fragebogenentwurf: dwif-Consulting GmbH in enger Abstimmung mit dem Saalekreis

« DurchfUhrung der Befragung: dwif-Consulting GmbH

>

SACHSEN-ANHALT #moderndenken ém\kre.s ®
Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevélkerung im Saalekreis, n = 922 dleisterium P = dW,f

Infrastruktur und Digitales
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Soziodemographie



Regionale Verteilung der Stichprobe

In welcher Gemeinde/Stadt wohnen Sie?
(Angabenin %)

Stadt Bad Dirrenberg IS )/
Stadt Merseburg I 1
Stadt Mucheln (Geiseltal) I
Gemeinde Petersberg N S
Stadt Braunsbedra [ /
Gemeinde Schkopau [ 7/
Stadt Leuna M 5
Stadt Querfurt EE 4
Stadt Wettin-Lobejin I 4
Gemeinde Salzatal HH 3
Goethestadt Bad Lauchstadt Wl 3
Verbandsgemeinde Weida-Land Il 3
Stadt Landsberg 1 2
Gemeinde Kabelsketal 1 2
Gemeinde Teutschenthal W 2
StadtHalle B 1
Sonstiges W 2

SACHSEN-ANHALT #moderndenken éle\kre.s °
Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevélkerung im Saalekreis,n = 913 |nfra;2’:LTts:fT:£|;?grnales et dW’ f
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Geschlecht

Welchem Geschlecht fuhlen Sie sich zugehorig?
(Angabenin %)

® Mannlich

® Weiblich

m Divers

SACHSEN-ANHALT #moderndenken éle\kreis °
Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevolkerung im Saalekreis,n = 918 |nfras’;::|nki:(t::_||:r;|;?grﬂa|eg == dW,f
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Alter

Alter der Befragten
(Angabenin %)

m 16 bis 29 Jahre
g ® 30 bis 39 Jahre

® 40 bis 49 Jahre
- 43’5 Jahre 50 bis 59 Jahre

® 60 Jahre und alter

SACHSEN-ANHALT #moderndenken éle\kre:s °
Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevélkerung im Saalekreis, n = 907 |nfr352:Lr::5fT|I:r:|;?gr[m|eg === d w, f
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Bildungsabschluss

Was ist lhre hochste abgeschlossene Schulbildung?
(Angabenin %)

m Hauptschulabschluss

m Mittlere
Reife/Realschulabschluss

® Abitur/Fachabitur
(Fach-)Hochschule

® ohne Abschluss/nochin
Schulausbildung

SACHSEN-ANHALT #moderndenken éle\kreis °
Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevolkerung im Saalekreis,n = 917 .nf,as';::.'::f.frf.':.?.;?g'ﬂa.es == d w, f
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Haushaltseinkommen

Das gesamte Netto-Monatseinkommen in lhrem Haushalt liegt bei... (alle Verdiener
zusammengerechnet)

(Angabenin %)

m Unter 500 €

m 500 € bis 1.000 €

® 1.000 € bis 2.000 €

® 2.000 € bis 3.000 €

= 3.000 € bis 4.000 €
4.000 € bis 5.000 €

® 5.000 € bis 6.000 €
Uber 6.000 €

SACHSEN-ANHALT #moderndenken éle\kreis °
Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevolkerung im Saalekreis, n = 808 .nf,as';::.'::f.frf.':.?.;?g'ﬂa.es == d w, f
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Mehrheit ohne beruflichen Bezug zum Tourismus

Arbeiten Sie oder jemand aus lhrem engeren Familienkreis (Partner/Partnerin; Eltern, Kinder, Geschwister)
bzw. haben Sie oder jemand aus |hrem engeren Familienkreis (Partner/Partnerin; Eltern, Kinder, Geschwister)
im touristischen Bereich gearbeitet?

(Mehrfachnennung maoglich, Angaben in %)

Ich habe keinen beruflichen bzw. wirtschaftlichen Bezug 1
zum Tourismus.
H:
7

Ich selbst arbeite bzw. habe im touristischen Bereich
gearbeitet.

Jemand aus meiner Familie arbeitet bzw. hat im
touristischen Bereich gearbeitet.

Ich arbeite in einem Betrieb/Unternehmen, welcher 6
dem Tourismus zuliefert bzw. vom Tourismus profitiert.

SACHSEN-ANHALT #moderndenken éle\kre.s ps
Ministerium fir M dw’f

Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevolkerung im Saalekreis,n = 792 Infrastruktur und Digitales

Folie 10 WEGWEISEND [M TOURISMUS



Saalekreis als Wohn- und
_ebensraum




Gesundheit, Bildung und Natur sind im Saalekreis besonders wichtig

Welche Leistungen/Eigenschaften sind Ihnen im Saalekreis besonders wichtig?
(Angaben in %) Mittelwert

Medizinische Versorgung /Gesundheitseinrichtungen [ GG 72 e e 12
Schulen-/Bildungsangebote [ EEEEGEGEGEGEGEGEEEEEENY N e em 14

Natur/Schéne Landschaft [ Y e 1,4

Gute Luft/Luftqualitat 1.4

Verkehrsinfrastruktur und Mobilitat vor Ort | R Y e e 15
Spazier-/Wander-/Radwege 1,5
Ruhe/Erholung/Rickzugsmoglichkeiten [  NNEIEGEGEGEEEEY S e e 1,5

Attraktive Arbeitspldtze/berufliche Entwicklungsperspektive 1,6
Finkaufsméglichkeiten 1,7

Gastronomieangebote 51 1.8
Freizeiteinrichtungen/Attraktionen 47 1,9
(Kultur-)Veranstaltungen/Konzerte/Theater/Events 45 2,0
Sport-/Aktivitdtenangebote 49 20

Stadtisches Flair/Atmosphire 2,1

® sehr wichtig  ®wichtig  ®weniger wichtig gar nicht wichtig

SACHSEN-ANHALT #moderndenken @;5 °
Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevolkerung im Saalekreis, n = 903 .nf,as'#:.'::ﬁfrf.';?.;?grﬂa.es =g i dW’f

io]
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Preis-Leistungsverhaltnis in der Gastronomie schneidet am besten ab

Wie beurteilen Sie die folgenden Angebote und die Infrastruktur im Saalekreis? Teil 1

(Angaben in %) Mittelwert
Preis-Leistungsverhaltnis in der Gastronomie | 4 [
Servicequalitit (in der Gastronomie, Einzelhandel, etc.) R 30
Baukulturelle Highlights |GGG e 3,1
Qualitat des Einzelhandels BENE 31
Qualitat des gastronomischen Angebotes BEEE 3.1
Erholungsangebote 33
Familienfreundlichkeit 3,3
Verkehrsinfrastruktur & Mobilitit vor Ort PR 34
OPNV vor Ort 3,5
Parkraum & Parkleitsysteme 12 | 9 R
Vielfalt des gastronomischen Angebotes | 14 | ¢ B

Bl=sehrgut m2 m3 m4 m5 mé=sehrschlecht

Ministerium fir M dw’ f

Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevélkerung im Saalekreis, n = 889 Infrastruktur und Digitales
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Es mangelt im Saalekreis an Schlechtwetter- und Unterhaltungsangeboten

Wie beurteilen Sie die folgenden Angebote und die Infrastruktur im Saalekreis? Teil 2
(Angabenin %) Mittelwert

Radfreundlichkeit 3,6

Attraktionenund ,Besuchermagneten” 3,6
Kunst- und Kulturangebot ﬂ n 3,6

Barrierefreie Angebote ﬂ 3,8
Unterhaltungs- und Veranstaltungsangebot ﬂn 3,8
Wellness-/Gesundheits-Angebote ‘in 4,0
Flaniermeilen (Bummeln und Shopping) | 44
Schlechtwetterangebot 44

Bl=sehrgut m2 m3 m4 m5 mé=sehrschlecht

Ministerium fir M dw’ f

Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevélkerung im Saalekreis, n = 889 Infrastruktur und Digitales
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Wie beurteilen Sie die folgenden Angebote und die Infrastruktur im Saalekreis?

Top 3 Flop 3

Baukulturelle

Highlights

SACHSEN-ANHALT #moderndenken é@;s °
Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevolkerung im Saalekreis, n = 889 .nf,as';ﬂ,':f;frf.':.?.;?éﬁa.es = dW,f
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Kinder- und Jugendangebote werden besonders vermisst

Gibt es Angebote, die Sie im Tourismus- und Freizeitbereich im Saalekreis vermissen?
(Wortwolke, max. 3 Aspekte pro Person, 1.223 Nennungen)

U Bademéglichkeiten "e===irii=in | Einkaufsmoglichkeiten s O PNV — Radwegenetz
wrismes  Attraktionen  Kultusngebote

StraBen Geiseltalsee 5 W e e
sststitten Restaurants Aktivititen
rasve Museum R d g Gaststitte
e Konzerte e 2 Familienanebote .

Fremenangebote Oberna Sportverenstaltungen  Unéerhaltng |I'|f| a5tru ktur -=‘-‘=|"=| stadt

Sehenswiirdighsiten Vermstrng ] - == \Wellness Parkanlzgen

- Veranstaltungen fﬂEé“ﬁE’j" thgebote SChwimmbad 22

foliefeche

SACHSEN-ANHALT #moderndenken ém\kre.s ps
Ministerium fir M dw’f

Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevolkerung im Saalekreis Infrastruktur und Digitales
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Wohndauer im Saalekreis sehr hoch, oft ein Leben lang

Wie lange leben Sie schon circa im Saalekreis?
(Angabenin %)

® bis 10 Jahre

® 11 bis 20 Jahre

m 21 bis 30 Jahre
31 bis 40 Jahre

® 41 bis 50 Jahre
Uber 50 Jahre

D

= 35,5 Jahre

SACHSEN-ANHALT #moderndenken éle\kreis

Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevolkerung im Saalekreis, n = 870 |nfrasnt::|nki::flf::r;|;?grﬂales e
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81 % der Befragten leben gerne im Saalekreis

Inwieweit stimmen Sie der folgenden Aussage zu: ,Ich lebe gerne im Saalekreis.”
(Angabenin %)

® stimme voll und ganz zu
H stimme zu
u stimme weniger zu

stimme nicht zu

SACHSEN-ANHALT #moderndenken éle\kre:s °
Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevélkerung im Saalekreis, n = 852 |nfr352:Lr::5fT|I:r:|;?gr[m|eg === d w, f
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Inwieweit stimmen Sie der folgenden Aussage zu: ,Ich lebe gerne im Saalekreis.”

Wenn Sie mochten, konnen Sie lhre Antwort hier erlautern:
(Ausziige aus den 163 offenen Nennungen)

...bei allen Kritikpunkten sollte auch JAlles ist weit genug weg und mit
deutlich werden, dass der Saalekreis Fahrzeug dennoch erreichbar. Erholung
grundsatzlich viel zu bieten hat...” und Arbeitsstelle liegen nah beieinander:’
,/Angebot und Qualitat passen nicht ,Bezahlbarer Wohnraum”

bezogen auf Freizeit- und Tourismus.”
,Der Saalekreis ist meine Heimat. “

Der Saalekreis bietet kaum ,Natur und landlich, das ist sehr schon,
Moglichkeiten als junger Mensch, sich aber die Infrastruktur auf dgm Land
7u entfalten..” wurde sehr vernachlassigt.

SACHSEN-ANHALT #moderndenken ém\krels PY
Ministerium fir M dw f

Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevélkerung im Saalekreis Infrastruktur und Digitales
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Die Befragten identifizieren sich insbesondere mit ihrer Gemeinde

Inwieweit identifizieren Sie sich mit ...

H [¢)
(Angaben in %) Mittelwert

msehrstark ®stark ™ weniger stark Uberhaupt nicht

2,7

SACHSEN-ANHALT #moderndenken é;g(\re;s °
Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevélkerung im Saalekreis, n = 842 |nfr35::Lr:::fT|I;r:|;?gr[m|eg === d w, f
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Tourismusbewusstsein



Einstellung der Bevolkerung zum Tourismus ist positiv

Meiner Einschatzung nach ist der Einfluss des Tourismus flir den Saalekreis...
(Mittelwert, O = sehr negativ bis 100 = sehr positiv)

D = 64,7

>

O = sehr negativ 100 = sehr positiv

SACHSEN-ANHALT #moderndenken é@;s ®
Ministerium fir M dw f

Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevolkerung im Saalekreis, n = 730 Infrastruktur und Digitales
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Dem Tourismus wird eine mittlere bis grol3e Bedeutung zugeschrieben

Welche Bedeutung hat Ihrer Meinung nach der Tourismus fur den Saalekreis?
(Angabenin %)

m Grol3e Bedeutung - der Tourismus ist ein
zentrales wirtschaftliches Standbein

m Mittlere Bedeutung - der Tourismus hat keine
herausgehobene Bedeutung, ist zu sehen wie viele
andere Themen/ Wirtschaftsbereiche

m Geringe Bedeutung - andere Branchen und
Themen sind weitaus bedeutender

Keine Bedeutung - der Tourismus hat keinerlei
Bedeutung

SACHSEN-ANHALT #moderndenken éle\kreis °
Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevolkerung im Saalekreis,n = 801 |nfras’;::|nki:(t::_||:r;|;?grﬂa|eg == dW,f
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924 % wunschen sich mehr Gaste im Saalekreis

Wie soll sich der Tourismus im Saalekreis aus lhrer Sicht entwickeln?
(Angabenin %)

® Der Tourismus im Saalekreis soll deutlich wachsen.

® Der Tourismus im Saalekreis soll leicht wachsen.

m Der Tourismus im Saalekreis soll gleichbleiben.
Der Tourismus im Saalekreis soll leicht sinken.

B Der Tourismus im Saalekreis soll deutlich sinken.

SACHSEN-ANHALT #moderndenken é@;s °
Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevolkerung im Saalekreis,n = 812 |nfras’:::|nki::f.::;r;|;?grﬁa|eg == dW’f
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Tourismus hat insbesondere positive Auswirkungen auf den Saalekreis als Region

Nun wirden wir gerne von lhnen wissen, wie Sie die Auswirkungen des Tourismus im Saalekreis ,auf die
Region“ und ,fir sich personlich“ sehen?

(Angabenin %)
Mittelwert

B (berwiegend positiv  ® eher positiv  ® neutral eher negativ = Uberwiegend negativ

SACHSEN-ANHALT #moderndenken él-ek\reis °
Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevélkerung im Saalekreis, n = 826 |nfr35::Lr::5fT|I;r:|;?gr[m|eg === d w, f
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Befragte sind sehr offen gegentiber Gasten im Saalekreis, wollen bei der Entwicklung jedoch noch

starker eingebunden werden

Bitte bewerten Sie folgenden allgemeinen Aussagen tGber den Tourismus im Saalekreis aus
lhrer personlichen Sicht!
(Angaben in %) Mittelwert

Ein gastfreundschaftliches Verhalten gegentiber Gasten ist flr __
mich selbstverstandlich. 2 e 1.6
Ich empfinde den Kontakt mit Gasten als vorwiegend angenehm. “n 1,9
Der Saalekreis, des's'en Ortsansasage und Unternehmen 21
profitieren vom Tourismus.
Ich trete mit den Gasten gerne in personlichen Kontakt. 2.1
Tourismus gehort zum Saalekreis, wie ich zum Saalekreis gehore. 2,2
Der Saalekreis ist eine attraktive Region fir Gaste. 2,3
Bei der touristischen Entwicklung im Saalekreis werden die _—
Belange der Bevolkerung ausreichend berlicksichtigt. 20 ki 2,9
Der Saalekreis bietet fiir Gaste mehr als vergleichbare Regionen. 3,0

Estimmevollzu  ®stimmezu  ®stimme weniger zu stimme nicht zu

SACHSEN-ANHALT #moderndenken él-ek\reis °
Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevélkerung im Saalekreis,n = 810 |nfr352:Lr::;fT|I:r:|;?gr[m|eg === d w, f

Folie 27 WEGWEISEND [M TOURISMUS



Grundsatzlich geringe Belastung durch den Tourismus

Konnen Sie auch belastende Auswirkungen des Tourismus in lhrer Region feststellen?

(Angaben in %) Mittelwert

Okologisch (Naturbelastung, Umweltverschmutzung,
Landschaftsverbrauch, Belastungen durch Verkehr oder 24 53 28
Larm,..)
Okonomisch (Grundstiicksmarkt, Arbeltsmarkt
2,9
Lebenshaltungskosten, ...

Sozial (Beeintrachtigung von Tradition, Kultur und !
Brauchtum, Zusammenhalt in der Bevolkerung, 2 50 33

Architektur und Gestaltung des offentlichen Raums, ...) I

m erhebliche Belastung ® hohe Belastung ® geringe Belastung = keine Belastung

SACHSEN-ANHALT #moderndenken él-ek\reis °
Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevélkerung im Saalekreis, n = 724 |nfr35::Lr::5fT|I;r:|;?gr[m|eg === d w, f
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,Daes nicht wirklich spurbar Der gegenwartige Umfang des

Tourismus gibt, kann er sich Tourismus hat keine splrbaren

auch nicht negativ negativen Folgen. *
auswirken®  Es gibt leider kaum

Tourismus. *

- Auszlge aus den offenen Nennungen



Bekanntheit und Freizeitangebote des Saalekreises profitieren vom Tourismus

Nachfolgend finden Sie einige POSITIVE Aussagen rund um den Tourismus im Saalekreis. Bitte
bewerten Sie folgende Aussagen aus lhrer personlichen Sicht! Teil 1

(Angaben in %) Mittelwert

Der Tourismus steigert das Ansehen/die Bekanntheit des Saalekreises. n 1,7
e e e b

Der Tourismus tragt zur\ée{;zt(:;gg;gdes Stadt-/Ortsbildes im 2.1

Die Gaste sorgen flr eine an%ear;:kr?eeétmosphére bzw. beleben den 21
Der Tourismus fordert In\r/w\;)i\r/tas‘t;(;r;?tr;:vr;gﬁsatmirt].branchenUbergreifendes 2,2
O Sasikreis aufend modernisert und gepfegt werden. 22
Der Tourismus verbessert das gastronomische Angebot im Saalekreis. 2,2

Estimmevollzu  ®stimmezu  ®stimme weniger zu stimme nicht zu

SACHSEN-ANHALT #moderndenken éle\kreis °
Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevolkerung im Saalekreis,n = 785 .nf,as';::.'::f.frf.':.?.;?g'ﬂa.es == d w, f
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Zum offentlichen Verkehrsangebot tragt der Tourismus weniger bel

Nachfolgend finden Sie einige POSITIVE Aussagen rund um den Tourismus im Saalekreis. Bitte
bewerten Sie folgende Aussagen aus lhrer personlichen Sicht! Teil 2
(Angaben in %)

Mittelwert
Der Tourismus tragt zur Verbesserung der Offnungszeiten in
Gastronomie und Einzelhandel bei. 2,3
Der Tourismus im Saalekreis schafft attraktive Arbeitsplatze fur die 03

einheimische Bevélkerung.

Der Tourismus tragt dazu bei, dass im Saalekreis viele neue Kultur-
- 19 39 30 2,4
/Freizeitangebote geschaffen werden.
Ohne Tourismus wirden im Saalekreis wichtige Einrichtungen und

Dienstleistungen fur Einheimische fehlen (Geschéfte, 24
Freizeiteinrichtungen, medizinische Versorgung usw.).
Der Tourismus verbessert das 6ffentliche Verkehrsangebot im 2.6
. 13 30 39 '
Saalekreis.

Estimmevollzu  ®stimmezu  ®stimme weniger zu stimme nicht zu

SACHSEN-ANHALT #moderndenken él-ek\reis °
Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevélkerung im Saalekreis, n = 785 |nfr352:Lr::;fT|I:r:|;?gr[m|eg === d w, f
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Wenig Zustimmung zu den kritischen Aussagen rund um den Tourismus

Nachfolgend finden Sie einige KRITISCHE Aussagen rund um den Tourismus im Saalekreis.
Bitte bewerten Sie folgende Aussagen aus lhrer personlichen Sicht!
(Angaben in %)

. L , . . o Mittelwert
e teremichungenvom Tourmmue. - | I 30
Durch den Tour|smL;Fs)ag;tlzéEi;;gzt;&lie/g\/;zieigrjsgbIeme im Saalekreis 31
T on Grundsticken, Privotparkpioien, ideampen). o 32

Durch die Gaste wird vieles im Saalekreis teurer, die Preise steigen. 3,3
Viele Angebote sind nur fUr die Gaste gemacht. jn 3,5

Durch den Tourismus leidet die Lebensqualitét im Saalekreis, da Angebote flir ‘; 36
Einheimische "ersetzt" werden durch Angebote fir Gaste. . ’
Ich erlebe aufgrund der Gastestrome Einschrankung in meinem Tages- | 37
/Wochenablauf. %l ’
Im Saalekreis gibt es so viele Gaste, dass man sich oft gar nicht mehr richtig | 37
zuhause fUhlt. Ich fihle mich in meiner Lebensqualitit eingeschrankt. J! ’
Estimmevollzu  ®stimmezu  ®stimme weniger zu stimme nicht zu

SACHSEN-ANHALT #moderndenken éle\kreis °
Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevolkerung im Saalekreis,n = 746 |nfras’:::|nki:5f.:::;|;?grﬂa|eg == d w, f
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mationen uber die

tung des Tourismus



/1 % fuhlen sich weniger gut Uber die Bedeutung des Tourismus informiert

Flihlen Sie sich Gber die Bedeutung des Tourismus fur den Saalekreis gut informiert?
(Angabenin %)

W ja,sehr gut
" ja, gut
® nein, weniger gut

nein, gar nicht gut

SACHSEN-ANHALT #moderndenken él-ek\reis °
Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevélkerung im Saalekreis,n = 761 |nfr35::Lr:::fT|I;r:|;?gr[m|eg === d w, f
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Befragte wlnschen sich Informationen in regio. Zeitungen, auf Social Media und ortseigenen Websites

84 % der Befragten wiinschen sich (mehr) Informationen Giber den Tourismus und seine
Bedeutung fur den Saalekreis. Diese Kanale werden bevorzugt:

(Befragte, die sich mehr Informationen wiinschen, Mehrfachnennung moglich, Angaben in %)
Regionale Zeitung/Ortsblattchen || EENERNRNKNKNRNENENEGEGEGGEEEEE
Social Media || NG 5
Ortseigene Website | NENGNGGTTEEGEGEGEEEEEEEE 55
Lokaler Rundfunk | G | T 39
Informationsveranstaltungen || GG 27
per Brief/Postwurfsendung || |GGG 17
per E-Mail-Newsletter || N 14
Biirgersprechstunden/Biirgerversammiungen || N 14

Sonstiges [l ¢

SACHSEN-ANHALT #moderndenken ém\kre.s ps
Ministerium fir M dw’f

Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Bevolkerung im Saalekreis,n = 576 Infrastruktur und Digitales
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Lelistungstragerbefragung



Details zur Erhebung

Methodik

- Online-Befragung der touristischen Leistungstrager im Saalekreis

Gesamtstichprobe: n =93

Befragungszeitraum: Februar 2022

Fragebogenentwurf: dwif-Consulting GmbH in enger Abstimmung mit dem Saalekreis

Durchfihrung der Befragung: dwif-Consulting GmbH

™,/
SACHSEN-ANHALT #moderndenken ém\kre.s ®
Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Leistungstréiger im Saalekreis, n = 93 dleisterium P = dW,f

Infrastruktur und Digitales
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- Inordnung des

Betriebes




Erlauterung zur Segmentierung

34 Beherbergungsbetriebe (37 %)

davon: 17 Privatzimmer/private
Ferienwohnungen

STICHPROBENBAUM

6 Gastronomiebetriebe (7 %)

6 Verwaltung (7 %)

5 Politik (5 %)

4 regionale Tourismusorganisation (4 %)

5 Ferienhauser/-wohnungen
5 Gastehauser/Gasthofe/Pensionen
3 Hotels/Hotels garni

3 Sonstige Beherb betrieb
ONSHIEE BENCIDErEUNESLELTIEhe 2 Eventveranstalter/Eventbranche (2 %)

2 Tourist-Information (2 %)

2 lokale Tourismusorganisation (2 %)

1 Campingplatz

22 Sehenswirdigkeit/Attraktion/Freizeit-

/Kultureinrichtung (24 %) 10 Sonstige Betriebe (11 %)

(z.B. Bootsvermietung, Heiluftballonfahrten,

Hofladen etc.)

davon: 7 Freizeit-/Erlebniseinrichtungen
6 Museen/Ausstellungen
6 Sonstige Freizeiteinrichtungen

3 Burgen/Schlosser/Kloster

SACHSEN-ANHALT #moderndenken é;«\re;s ®
Ministerium fir _/L‘/.} dw’f

Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Leistungstréiger im Saalekreis, n = 93 Infrastruktur und Digitales
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Regionale Verteilung

Bitte geben Sie den Standort lhrer Einrichtung bzw. den Zustandigkeitsbereich Ihrer
Organisation an.

(Angabenin %)

Stadt Micheln (Geiseltal) IEEE—— (O
Stadt Braunsbedra IS 19
Stadt Bad Dirrenberg Il 10
Gemeinde Petersberg I 9
Stadt Leuna I 4
Goethestadt Bad Lauchstadt I 4
Stadt Merseburg I 5
Stadt Wettin-Lobejin 1l 4
Gemeinde Salzatal 1l 3
Stadt Querfurt Il 3
Gemeinde Teutschenthal B 1
Verbandsgemeinde Weida-Land 1 1
Gemeinde Schkopau 1 1
Stadt Landsberg 1 1
Gemeinde Kabelsketal T 1
Sonstiges I 3

SACHSEN-ANHALT #moderndenken éle\kre.s ps
Ministerium fir M dw’f

Infrastruktur und Digitales

Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Leistungstrdger im Saalekreis,n = 93
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Bettenanzahl der Beherbergungsbetriebe

Uber welche Kapazititen verfiigt Ihr Betrieb?

(nur Beherbergungsbetriebe, aul3er Camping, Angaben in %)
gung : pIng, ANg

B bis 10 Betten

® 10 bis 49 Betten

D

=18,/ Betten

® 50 bis 100 Betten

mehr als 100 Betten

SACHSEN-ANHALT #moderndenken ém\kre;s ®
Ministerium fir M dw’f

Infrastruktur und Digitales

Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Leistungstrdger im Saalekreis,n =27
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Stimmungslage im Betrieb und
Im Saalekreis




Derzeitige Geschaftslage wird nur mittelmafsig bewertet

Wie bewerten Sie lhre derzeitige Geschaftslage?
(Angabenin %)

B ] =sehrgut L% =3 4 m5 B 6 = sehr schlecht

Mittelwert:

3,4

SACHSEN-ANHALT #moderndenken é;ek\re;s ®
Ministerium fir M dw’f

Infrastruktur und Digitales

Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Leistungstréger im Saalekreis, n = 90
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Auch die touristische Entwicklung im Saalekreis war nur befriedigend

Wie zufrieden waren Sie mit der touristischen Entwicklung des Saalekreises in den
letzten funf Jahren vor Corona (von 2014 bis 2019)?

(Angabenin %)

I.- II Kl

B 1 =sehr zufrieden L% =3 4 =5 m 6 =volligunzufrieden

SACHSEN ANHALT  #moderndenken él-ek\reis °
e === dwiF

Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Leistungstréiger im Saalekreis, n = 89 infrastruktur und Dightales
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ABER: Blick in die Zukunft deutlich optimistischer...

Wie schatzen Sie die zukinftige touristische Entwicklung des Saalekreises in den
kommenden fUnf Jahren (2022 bis 2026) ein?

(Angabenin %)

Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Leistungstréger im Saalekreis, n = 85

Folie 45

SACHSEN-ANHALT

Ministerium fir
Infrastruktur und Digitales

® sehr positiv
® eher positiv
® unverandert/wird gleichbleiben

eher negativ

#moderndenken él-ek\reis s
===  dwifF
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... sowohl! fur den Saalekreis als auch fur die Betriebe

Wie schatzen Sie die zuklinftige Entwicklung lhres Betriebes in den kommenden finf
Jahren (2022 bis 2026) ein?

(Angabenin %)

® sehr positiv

® eher positiv

m unverandert/wird gleichbleiben
eher negativ

sehr negativ

SACHSEN-ANHALT #moderndenken é;g(\re;s ®
Ministerium fir M dw’f

Infrastruktur und Digitales

Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Leistungstréger im Saalekreis, n = 86

Folie 46 WEGWEISEND [M TOURISMUS



Drei Viertel der Betriebe sind fur die Zukunft gesichert

Gibt es bei Ihnen bereits konkrete Planungen zur Zukunft Ihres Betriebs?
(Angabenin %)

® Der Betrieb wird in den nichsten 5 Jahren aufgegeben
bzw. verkauft.

u Die Zukunftsfrage des Betriebs wird in den nachsten 5
Jahren relevant, wurde aber noch nicht aufgegriffen.

u Die Fortfihrung des Betriebs ist flir die nachsten 5
Jahre gesichert.

Die Fortflihrung des Betriebs ist flir die ndchsten 10
Jahre gesichert.

Die Fortfliihrung des Betriebs ist fir langer als 10
Jahre gesichert.

SACHSEN-ANHALT #moderndenken él-ek\reis °
Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Leistungstrdger im Saalekreis, n = 91 Ministerium fr = dW,f

Infrastruktur und Digitales
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/6 % schreiben dem Tourismus eine mittlere bis grofse Bedeutung zu

Welche Bedeutung hat Ihrer Meinung nach der Tourismus fur den Saalekreis?

(Angabenin %)

m Grol3e Bedeutung - der Tourismus ist ein
zentrales wirtschaftliches Standbein

® Mittlere Bedeutung - der Tourismus hat keine
herausgehobene Bedeutung, ist zu sehen wie viele
andere Themen/ Wirtschaftsbereiche

m Geringe Bedeutung - andere Branchen und
Themen sind weitaus bedeutender

SACHSEN-ANHALT #moderndenken ém\kre;s ®
Ministerium fir M dw’f

Infrastruktur und Digitales

Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Leistungstrdger im Saalekreis,n = 88
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Rolle des Tourismus fur Lebens-
und Aufenthaltsqualitat




Tourismus insbesondere fUr das Ansehen des Saalekreises wichtig

Wie nehmen Sie in lIhrer Rolle als Unternehmensleitung die folgenden POSITIVEN Aussagen
rund um den Tourismus im Saalekreis wahr?
(Angaben in %)

Mittelwert

Der Tourismus steigert das Ansehen/die Bekanntheit des Saalekreises. E 1,5
Der Tourismus tragt zur Verbesserung der Auslastung in meinem Betrieb _—
Der Tourismus tragt dazu bei, dass im Saalekreis viele neue Kultur- _—_
/Freizeitangebote geschaffen werden. 25 4 25 21
Der Tourismus verbessert das gastronomische Angebot im Saalekreis. 2,1
Der Tourismus fordert branchentbergreifendes Wirtschaftswachstum. 2,1
Der Tourismus im Saalekreis schafft attraktive Arbeitsplatze fir die _—
einheimische Bevolkerung. A 29 2,2
Der Tourismus fordert Innovationen. 2,3
Der Tourismus verbessert das 6ffentliche Verkehrsangebot im _— 27
Saalekreis. 27 5 '

Estimmevollzu  ®stimmezu  ®stimme weniger zu stimme nicht zu

SACHSEN-ANHALT #moderndenken éle\kreis

@
Ministerium fir M
Infrastruktur und Digitales
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Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Leistungstrdger im Saalekreis,n = 81



Kaum Zustimmung zu den kritischen Aussagen

Wie nehmen Sie in lhrer Rolle als Unternehmensleitung die folgenden KRITISCHEN Aussagen
rund um den Tourismus im Saalekreis wahr?
(Angaben in %)

Mittelwert
Viele Gaste missachten das personliche Eigentum (Begehen von 10 17
Grundstiicken, Privatparkplatze, Wildcampen, etc.). 33
Durch den Tourismus gibt es verstarkte Verkehrsprobleme im d 47 20
Saalekreis (Parkplatzsituation/Staubildung). 3.4
Durch die Géaste wird vieles im Saalekreis teurer, die Preise steigen. 3,5

Viele Angebote sind nur flr die Gaste gemacht. Die Bevélkerung
. : . 36 3,5
spielt als Zielgruppe eine untergeordnete Rolle.

Das Verhalten von Gasten stort die Aufenthalts- und Lebensqualitat. 3,7
Estimmevollzu  ®stimmezu  ®stimme weniger zu stimme nicht zu

SACHSEN-ANHALT #moderndenken é@;s °
Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Leistungstrdger im Saalekreis, n = 78 ,nf,as':,‘:":f;f'l',';';,;?éﬁa,es e d w, f
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Hoher Beitrag zur ldentifikation auf lokaler Ebene

Haben Sie das Gefuihl, dass |hr eigener Betrieb zur Identifikation mit der Region/zum
Lebensgefiihl beitragt?

) g g g ) g

Estimmevollzu  ®stimmezu  ® stimme weniger zu stimme nicht zu

2,0

SACHSEN-ANHALT #moderndenken é;«\re;s ®
Ministerium fir _/L‘/.} dw’f

Infrastruktur und Digitales

Quelle: dwif 2022, Datenbasis: Online-Befragung der Leistungstréger im Saalekreis,n = 51
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Unterstutzungsbedart



Steigende Energiekosten, Blrokratisierung und Fachkraftemangel sind die grof3ten Herausforderungen

Inwieweit stellen die folgenden Aspekte/Themen im Hinblick auf Ihren Betrieb in den
kommenden Jahren eine Herausforderung dar?
(Angaben in %)

Mittelwert
Steigende Energiekosten 1.7
Behordliche Auflagen (Biirokratisierung) 1.8
Fachkraftemangel 1,9
Spezielle Krisensituationen (Corona, Hochwasser etc.) 1,9
Finanzierung notwendiger Investitionen 2.0
Steigende Arbeitskosten 2,0
Wirtschaftspolitische Rahmenbedingungen 2.2
Lebensmittel-/Rohstoffpreise 2,3
Digitalisierung 2,3
Nachhaltigkeit 2,5
Gewinnung neuer Zielgruppen/Méarkte  HEEINZ e 25
Steigender Qualitatsanspruch der Gaste 2.5
Nachfolgeregelung/Betriebsiibergabe [ ENRNECEE 3,1

B sehr grolBe Herausforderung  ® groBe Herausforderung — ® geringe Herausforderung keine Herausforderung
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Gemeinsame Marketingaktivitaten werden besonders gewlnscht

Inwieweit wiinschen Sie sich bzw. beno6tigen Sie bei den folgenden Aspekten/Themen
Unterstitzung/Expertise (durch den Landkreis, Saale-Unstrut-Tourismus e.V., weitere Partner)? Teil 1

(Angaben in %) Mittelwert

20
2,2
24
2,7
Informationen zu Krisen-Unterstitzungsmal3nahmen von Bund und Land 2.3

Unterstitzung bei der Vernetzung/Wissenstransfer 2.4
Informationen zu Ab-/Versicherungsfragen [l 28

Durchfihrung gemeinsamer Marketingaktivititen

Konzeption/Durchfiihrung gemeinsamer Veranstaltungen/Programme

Neue Vertriebsinstrumente, Vertriebswege

Entwicklung und Vertrieb gemeinsamer Reisepauschalen

Bereich Marketing/
Steigerung der
Nachfrage

management

L _§ Informeller Erfahrungsaustausch /Know-how-Transfer 22
T s
S E E g Branchenubergreifende Netzwerke 23
LR Lo
N ',.% N Brancheninterne Netzwerke 23

® w(insche/bendtige ich sehr ®wiinsche/bendtigeich ziemlich ® wlnsche/bendtige ich weniger = wiinsche/bendtige ich nicht
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Betriebswirtschaftliche Unterstitzung wird weniger stark benotigt

Inwieweit wiinschen Sie sich bzw. beno6tigen Sie bei den folgenden Aspekten/Themen

Unterstitzung/Expertise (durch den Landkreis, Saale-Unstrut-Tourismus e.V., weitere Partner)? Teil 2
(Angaben in %)

Mittelwert
- Beratungsleistungen zu Foérderungen und Hilfen 2.3
q.':j Mafinahmen zur Fachkraftesicherung 2.5
ﬁ UnterstUtzung bei Prozessanalysen/Prozessmanagement 3,1
§ g Beratung zur betriebswirtschaftlichen Bewertung 3,1
§ E Beratungsangebote zur Unternehmensnachfolge 3,3
Beratungsangebot zur Neugriindung/-Neupositionierung 3,3
Qualitat/Service 2,3
Lobbyarbeit A MY S T 24
Digitalisierung 7 2.4
Erhebung von wichtigen Marktforschungsdaten 7 2,4
Nachhaltigkeit TN IEEE T 7 2,5

® wlinsche/bendtige ich sehr ® wiinsche/bendtige ich ziemlich ® wlinsche/bendtige ich weniger = wiinsche/bendtige ich nicht
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Inwieweit wlnschen Sie sich bzw. bendtigen Sie bei den folgenden Aspekten/Themen
UnterstUtzung/Expertise?

DurchfUhrung gemeinsamer
Marketingaktivitaten

Informeller ‘

Erfahrungsaustausch

Beratungsangebote zur
Unternehmensnachfolge

Beratungsangebote zur
Neugrindung

gemeinsamer

Konzeption/Durchflhrung (

Veranstaltungen
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Auszlge aus den offenen Nennungen

Gibt es sonst noch etwas, dass Sie uns in Bezug auf den Tourismus im Saalekreis mit auf
den Weg geben wollen?

,Dass sich der Saalekreis deutschlandweit positiv als lohnenswertes Reiseziel
darstellt und viele Besucher den Saalekreis kennen und schatzen lernen. *

,Die regionale Politik nimmt unseres Erachtens das Potential des Saalekreises nicht wahr (siehe
Verwendung der Kohleausstieg-Fordermillionen). Der Tourismus-Verband Saale-Unstrut
konzentriert sich leider sehr auf Wein und Romantik und nimmt dabei den Uberwiegenden Teil

des Landkreises nicht wirklich mit...
JFUr uns erscheinen die Fachkraftesituation fur Service und Gastronomie

besonders angespannt. Hier missen attraktive Angebote geschaffen werden.”

,Guter Ansatz, jetzt bitte Taten sprechen

lassen! Runde lokale Tische bilden, mit ,Der Tourismus im Saalekreis ist auf einem guten Weg. Leider sind
Verantwortlichen aus Wirtschaft und es die Strallen und Wege im Saalekreis nicht. Vor allem die
Politik, insbesondere im Bereich landlichen Regionen leiden am schlechten Zustand der Straf3en
Sponsoring, Zusammenarbeit férdern und und des 6ffentlichen Verkehrs...
kurze Dienstwege forcieren.” %
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